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Resumen:

Desde los estudios pioneros de Lazarsfeld y sus colaboradores, la investigacion sobre campafas
electorales ha intentado determinar hasta qué punto las actividades desarrolladas durante éstas han
influido en el comportamiento del electorado. Partiendo de las predisposiciones al voto por parte de cada
elector, fundamentadas en sus caracteristicas sociodemograficas o percepciones psicolégicas, las
campafas sirven fundamentalmente para evitar fugas de potenciales electores o incorporacién de estos.
Las elecciones al Parlamento andaluz de 2012, suponen un momento de ruptura en la historia politica de
la Comunidad Auténoma. El Partido Popular (PP-A) se convirtié en primera fuerza parlamentaria,
desplazando al Partido Socialista (PSOE-A) tras practicamente treinta afios de predominio electoral. Sin
embargo, la mayoria simple que obtuvieron los primeros, y la posibilidad de pacto de los segundos con
Izquierda Unida (IULV-CA), posibilité una coalicién gubernamental que impidi6 el acceso del PP-A al
Gobierno autonoémico. Sin embargo, en los meses previos a la cita electoral de marzo, la mayoria de los
sondeos preelectorales que fueron publicados (por no decir practicamente todos), otorgaban al PP-A una
mayoria absoluta en la region y una derrota severa del PSOE-A. Este trabajo intentard ofrecer una
explicacion desde el punto de vista empirico de los resultados electorales que obtuvieron las distintas
fuerzas en dichas elecciones. En ese sentido, se abordara la temética teniendo en cuenta el estudio
postelectoral realizado por el CIS, con motivo de dichos comicios. Se parte desde la hipdtesis de que la
campafia tuvo efectos perceptibles en el comportamiento de los electores, que podran ser observables
mediante los analisis cuantitativos.
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INTRODUCCION.

El presente trabajo tiene por objeto realizar un analisis de los efectos de la campafia de las
elecciones al Parlamento de Andalucia celebradas el 25 de marzo de 2012. La consideracion
inicial desde la que parte esta investigacion, es que las campafas electorales tienen efectos
sobre los votantes. Asi, los hechos que tienen lugar en el transcurso de éstas, conllevarian
modificaciones o activaciones de las conductas esperables por parte de la ciudadania. Dicho
presupuesto de partida, tiene su origen en los estudios pioneros de Lazarsfeld y sus
colaboradores, que concluyeron que las campafias electorales interferian en las actitudes de los

votantes (Lazarsfeld et al., 1944).

Ofrecer una conceptualizacion exacta de lo que es una campafia electoral, no es un ejercicio
sencillo, mas alléd de entenderlas como un proceso comunicativo genuino de la arena politica.
Las diferentes aproximaciones teéricas que se han realizado, han ido incluyendo multiples
precisiones en el esquema tipico de cualquier proceso comunicativo —emisor, receptor, mensaje
y canal-. Lazarfsfeld et al. (1944), las definieron como un proceso planificador y ejecutor de
actividades encaminadas a ganar votos. Trabajos mas recientes, han incorporado nuevos
aspectos a dicha conceptualizacion inicial, como las relaciones de influencia o persuasion
(Paisley, 1981; Arterton, 1987), asi como los términos de careo, batalla o lucha (Manin, 1998;
Fara, 2002; Riorda, 2010). En términos de representacion politica, una campafia electoral seria
el proceso comunicativo que interrelacionaria a quiénes pretenden ostentar la representacion,
con quiénes tienen que otorgar su confianza para que eso se produzca por medio de su voto, y
que esta concretado en un tiempo determinado. Las diferentes regulaciones electorales reservan
unos dias concretos previos a cada eleccion, donde los partidos politicos o candidatos pueden
exponer su programa politico y pedir expresamente el voto (Crespo, 2007)'. Dada la anterior
relacion entre candidatos a representantes y representados, una campafia electoral es también
un proceso bifronte de publicidad y control (Martinez i Coma, 2008). No sélo se dan a conocer

propuestas y programas politicos, sino que la campafia electoral se entiende como el espacio

1 No obstante, ésta seria una aproximacion clasica. Otros autores entenderian la interrelacion entre las partes implicadas en el
proceso comunicativo de una campafia pensando en el largo plazo. Esto supone una consideracién temporal que abarcaria
desde practicamente el momento que se produce la eleccidn hasta que tiene lugar la siguiente. Se hablaria por tanto de camparia
permanente (Pasquino, 2003; Caciagli, 2006). La normativa espafiola, la Ley Orgénica de Régimen Electoral General -LOREG-,
dispone la autorizacion de quince dias para hacer campafia antes del propio de la eleccién. La jornada previa a ésta, se reserva
para la reflexion, y tampoco se permite la peticion de voto expresa por parte de los titulares de las candidaturas.
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por excelencia para que se produzca el contacto directo entre los politicos y los ciudadanos, que

debe fundamentar la decisién del voto.

Atendiendo a las percepciones observables en la ciudadania tras celebrarse un proceso
electoral, la literatura ha distinguido dos tipos de efectos de una campaiia electoral. En primer
lugar, las campafias interferirian en los niveles de atencion y seguimiento de la politica; o incluso
en ultima instancia, éstas se podrian relacionar con modificaciones en los niveles de compromiso
civico (Garcia-Luengo, 2005). Los analisis englobados en esta linea de investigacion, intentan
establecer cual es la influencia de los procesos comunicativos de la esfera del poder respecto las
pautas de cultura politica de una sociedad dada. En segundo lugar, tal y como se apuntaba
anteriormente, las campafas pueden interferir en las preferencias electorales de los votantes.
Teniendo en cuenta todas las posibles motivaciones o condicionantes del electorado en su
comportamiento politico, y en especial las predisposiciones latentes de éstos, las campafias
ayudarian a reforzar, activar, modificar (Lazarsfeld et al., 1944) o incluso desactivar (Martinez i
Coma, 2005) las preferencias de los votantes. Este trabajo se detiene principalmente en este
segundo ambito de influencia, aunque previamente se analice como fue el seguimiento y la

atencion a la campania.

No obstante, para poder realizar dicho ejercicio, seria 6ptimo poder trabajar con datos de una
encuesta panel que hubiera indagado en las preferencias de los electores antes de la campafia y
después de las elecciones. En ese sentido, este trabajo ofrecera una perspectiva mas limitada,
ya que principalmente se analizaran los resultados de una encuesta postelectoral realizada por el
Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS), donde se estudian diversos aspectos de la
campaiia y el comportamiento electoral?. A través de las diversas cuestiones incluidas en ésta
asi como algunos indicadores que se construiran, se intentara abordar el estudio de la campafia
que se propone. Formalmente, este trabajo se divide en cuatro partes, mas la presente
introduccion. En el segundo apartado, se situaran las elecciones andaluzas en el contexto
histérico el comportamiento electoral de Andalucia. En el tercero, se pondran de manifiesto los
principales aspectos del seguimiento y la atencién a la campafia de 2012. El cuarto apartado,
incluye el analisis de los efectos de la campafia en el voto. Y finalmente, se incluye un ultimo

apartado que recoge las principales conclusiones de este trabajo.

2 Se analizara el estudio 2.939 del CIS. La ficha técnica es la siguiente: 1.492 entrevistas realizadas en el ambito de la
Comunidad Auténoma andaluza con una afijacién proporcional. El error muestral, para un nivel de confianza del 95,5%, y p=q,
fue de +/- 2,6% para el conjunto de la muestra en el supuesto de muestreo aleatorio simple. Su realizacion se produjo entre el 31
de marzo y el 26 de abril de 2012.
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LAS ELECCIONES AUTONOMICAS DE 2012 EN EL MARCO DEL COMPORTAMIENTO
ELECTORAL ANDALUZ.

En el afio 1982 se celebraron las primeras elecciones autonomicas en Andalucia para elegir a
los 109 representantes que componian el parlamento regional. Los comicios de 2012, por tanto,
supusieron la novena ocasion donde la ciudadania andaluza estaba llamada a escoger a sus
representantes politicos en el ambito autondmico. Hasta las ultimas elecciones (véase Cuadro |),
el Partido Socialista Obrero Espafiol de Andalucia (PSOE-A) habia sido siempre la fuerza politica
con una mayor presencia en la cadmara. Ademas, habia conseguido practicamente de forma
continuada ostentar la Presidencia de la Junta de Andalucia gracias a una mayoria absoluta en
el Parlamento —fue asi en todas las elecciones, salvo en 1994, 1996 y 2000, donde también
mantuvo el poder institucional, pero gracias a diferentes acuerdos al no obtener los escafios
suficientes para gobernar en solitario-. El resto de partidos que han accedido a la camara
andaluza han sido, de forma continuada en todas las legislaturas hasta la actualidad, el Partido
Popular de Andalucia (PP-A) y la coalicién lIzquierda Unida Los Verdes — Convocatoria por
Andalucia (IULV-CA). En el afio 1982, Union de Centro Democratico (UCD) también estuvo
presente en la camara autondmica con 15 escafos, siendo en aquellas elecciones la tercera
fuerza politica; y entre 1982 y 2008, también consiguié representacion el Partido Andalucista
(PA).

Los comicios de 2012, suponen un hito importante en la historia electoral de la Comunidad
Auténoma, puesto que son los primeros en los que el PSOE-A no obtiene la mayoria de los
sufragios en este tipo de convocatorias. La fuerza politica que consiguié mayores apoyos, fue el
PP-A, aunque sin embargo, sin los 55 escafios que le hubieran otorgado la mayoria absoluta de
la cdmara andaluza. Por ultimo, hay que destacar que este hecho posibilité que, de nuevo, el
PSOE-A pudiera acceder a la Presidencia del gobierno regional mediante un pacto de gobierno

con la tercera fuerza, IULV-CA.
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Cuadro I. Elecciones al Parlamento andaluz entre 1982-2012
Evolucion del porcentaje de voto (%) y del niimero de escafos (E).

1982 1986 1990 1994 1996 2000 2004 2008 2012

Sigla* % E % E % E % E % E % E % E % E % E
PSOE-A 526 66 47,2 60 498 62 389 45 482 52 447 52 50,3 61 484 56 396 47
AP/PP-A 170 17 223 28 223 26 348 41 386 40 31,8 46 31,8 37 385 47 40,7 50

PCENULV-CA 86 8 179 19 127 11 193 20 71 13 82 6 75 6 71 6 114 12
PSAPACA 54 3 59 2 108 10 59 3 15 4 76 5 62 5 28 0 25 0
ucD 181 15 - - - o - oo

UPYD S ..o ... 06 0 34 0
Participacion 66,3 70,7 55,3 67,7 77.9 69,7 747 73,6 60,8
Fragmentacion 7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6 0,7
electoral

NEPE** 3,0 3,3 3,1 32 3,0 29 2.8 26 3,0

Fuente: Elaboracion propia a partir del Sistema de Informacion Electoral de la Junta de Andalucia. Los indices de fragmentacion
y NEPE han sido extraidos de Montabes y Ortega (2008), con la actualizacion pertinente para 2012.

*Se han agrupado los partidos y coaliciones para simplificar la tabla con los siguientes criterios: [AP/PP-A]: Muestra los
porcentajes de voto obtenidos por las siglas de centro o de centro derecha integradas con posterioridad a lo que hoy seria el
Partido Popular de Andalucia; [PCE/IULV-CA]: Refleja la evolucién del voto obtenida por las siglas PCA, PCE, IU-CA y la actual
marca electoral IULV-CA; [PSA/PA/CA]: Refleja los datos de voto obtenido por el PSA en 1982, por el PA entre 1986-2004; por
CA en 2008; y de nuevo por el PA en 2012..

**NUmero efectivo de partidos electorales.

La preeminencia electoral del PSOE-A en la Comunidad Auténoma andaluza, no sélo se ha
producido historicamente en este tipo de elecciones. Considerando los cuatro posibles ambitos
electorales (elecciones a Cortes Generales, al Parlamento andaluz, los comicios municipales y al
Parlamento Europeo), en Andalucia han tenido lugar treinta y cinco procesos entre 1977 y 2012
inclusive?, -omitiendo los referéndums-. EI PSOE-A ha sido la fuerza politica mas votada en
todas las elecciones celebradas menos en cuatro: las municipales de 1979 y 2011; las generales
de 2011 y las autonomicas de 2012. La continuada hegemonia socialista en el mapa politico
andaluz, se ha explicado teniendo en cuenta una vinculacion mayoritaria de la ciudadania en el
ambito ideoldgico de la izquierda o el centro-izquierda, y en Ultima instancia, mediante un
importante apego psicologico de la ciudadania hacia dicho partido. No obstante, dado el
incremento de la competitividad entre el PSOE-A y el PP-A que se ha ido produciendo desde
1994 hasta la actualidad -y por ende, una continuada disminucién en los apoyos del primero-, se
ha ido consolidando una diferenciacién en el comportamiento politico segin el habitat en
Andalucia. Asi, el PSOE-A mantendria una fuerte preponderancia en los espacios rurales
(nucleos con menor poblacion del interior andaluz), mientras que el PP-A se habria implantado

profundamente en los &mbitos urbanos -especialmente, las capitales de provincia y el litoral-.

311 elecciones legislativas; 9 elecciones municipales; 9 elecciones autonomicas; y 6 elecciones europeas.
4 Consultense los trabajos de Montabes (2002) y Ortega y Montabes (2011).

XI CONGRESO ESPANOL DE CIENCIA POLITICA 5




Trujillo & Ortega — Los efectos de la camparia electoral en el comportamiento politico de la ciudadania andaluza en los comicios
autonémicos de 2012.

*hk

Ademas, estas pautas de desigual distribucion del voto entre contextos espaciales, se enlazan

con una asimetria en los niveles de participacion (Ortega et al., 2011).

Como ya se ha comentado, las distintas elecciones celebradas a mediados de los noventa en
Andalucia, suponen el inicio de la pérdida de la posicion hegemdnica del PSOE-A a nivel
andaluz. Si bien en términos electorales sigue obteniendo la primera posicion, desde esos afios
el PP-A se situa como una fuerza politica capaz de posicionarse a corta distancia del anterior,
con un incremento practicamente continuado de sus apoyos —existiendo algunas excepciones-,
eleccion tras eleccion. Sin embargo, no sera precisamente hasta 2011 cuando tenga lugar la
primera victoria en niimero de votos del PP-A en Andalucia. Esta se consigue en el contexto de
las elecciones municipales, donde este partido consigue ser la primera fuerza en numero de
votos desplazando al PSOE-A, que sin embargo, revalidd su posicion de fuerza mayoritaria en
numero de actas conseguidas por toda la geografia municipal andaluza (Ortega y Trujillo, 2012).
Esta victoria del PP-A seria revalidada en las elecciones generales que tuvieron lugar pocos
meses después de las municipales. En dicha ocasion, el PP-A no sélo consigui6 la primera
posicion en numero de votos sino que ademas, obtuvo la mayoria de los escafios en liza tanto
del Congreso de los Diputados como del Senado, en la Comunidad Auténoma andaluza. Asi, las
autondmicas de 2012 supondrian la tercera victoria consecutiva de dicho partido en el &mbito

andaluz, y las primeras de caracter autonémico donde consigue obtener la primera posicion.

Las tres victorias electorales del PP-A en Andalucia, se han producido en un contexto
socioeconomico adverso, no solo en el &mbito andaluz, sino también en el conjunto de Espafa.
Baste apuntar, que la tasa de desempleo segun la Encuesta de Poblacion Activa (Instituto
Nacional de Estadistica), pas6 de un 14,8% en el primer trimestre de 2008 a un 33,2% en el
mismo trimestre de 2012 en el conjunto andaluz. Ademas, aparte de dichos datos objetivos, es
importante sefialar que socialmente se ha instalado un pesimismo sobre las expectativas de
solucién de los problemas econdmicos, que ademas se relacionan con un cuestionamiento de
algunos elementos tradicionales del sistema politico, tal y como se configura en la actualidad®.
Durante ese contexto de progresivo deterioro de la situacion econdmica, hay que poner de
relieve que al frente de los gobiernos andaluz y estatal, estaban lideres provenientes del Partido
Socialista. Asi, las expectativas electorales de esta fuerza a nivel estatal, y también a nivel

5 Por ejemplo, en el Estudio General de Opinién Publica de Andalucia (EGOPA) que elabora el Centro de Analisis y
Documentacion Politica y Electoral de Andalucia (CADPEA), la “politica” se ha situado como tercer problema tras el
paro y la economia entre 2008 y 2012.
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andaluz, se han ido reduciendo paulatinamente. Por lo tanto, aunque la consolidacion del PP-A
como fuerza con posibilidades de ganar en Andalucia, era ya un hecho posible desde finales de
los noventa, el descenso de apoyos de los socialistas fue en 2011 y 2012 mucho méas acuciado

que el producido en elecciones precedentes.

Las elecciones al parlamento andaluz de 2012, presentan ademés varias caracteristicas
especificas que son susceptibles de ser traidas a colacion en este momento. La primera de ellas,
es la no celebracion simultanea de las mismas con ningun otro proceso electoral. Desde las
consultas del afio 1994 hasta las de 2008, las elecciones autondmicas en Andalucia habia sido
concurrentes con otros comicios: en 1994, con las europeas; y en 1996, 2000, 2004 y 2008, con
las elecciones a Cortes Generales®. La celebracion de dos elecciones de distinto ambito y de
forma simultanea el mismo dia, se ha denominado “concurrencia electoral” (Montabes, 1996).
Los procesos concurrentes tienen una serie de pautas especificas, en particular, desde el punto
de vista procedimental y desde el punto de vista del comportamiento electoral. Por un lado, los
representantes politicos de los Gobiernos convocantes tienen que, previa voluntad de las dos
partes, armonizar los aspectos institucionales de la cita electoral. Por el otro, en el
comportamiento politico se pueden observar pautas especificas que no se darian en los otros
procesos. Por ejemplo, la participacion electoral suele ser superior; tienen lugar fenémenos de
escision de voto o voto dual (esto es, cuando un elector vota de forma diferente segun el ambito,
aunque las dos elecciones sean el mismo dia); y por ultimo, las tematicas de campafia del nivel
superior pueden superponerse a las del nivel inferior (Montabes, 2002). Por todo ello, la
convocatoria de las autondémicas andaluzas y las elecciones legislativas de forma simultanea ha
suscitado controversias sobre su posible utilizacién por los partidos para maximizar sus
expectativas electorales’, en particular por quienes tienen la posibilidad de convocarlas. Por
sefialar un ejemplo, en 2012 la tasa de participacion fue mas baja que las experimentadas en
contextos de elecciones concurrentes, con el 60,8%. Considerando toda la serie histérica, este

dato es el segundo més bajo, sélo superado por las autonémicas de 1990 (55,3%).

La segunda cuestion, y quiza la mas importante respecto a las elecciones autonoémicas de
2012, fue la diferencia entre las expectativas que proyectaban los sondeos preelectorales y el
resultado que finalmente arrojaron las urnas. Practicamente la totalidad de los sondeos

6 A parte de las mencionadas, las elecciones autondmicas andaluzas de 1986 también fueron simultaneas con las
elecciones generales de dicho afio.
7 Véase Montabes (1996) para entender mejor este debate.
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preelectorales que fueron realizados entre las elecciones generales de 2011 y las elecciones
autondmicas de 2012, proyectaban una victoria holgada del PP-A que le garantizaria la mayoria
absoluta en el Parlamento (Montabes y Trujillo, 2012). Sin embargo, finalmente los resultados
ofrecieron una composicion de la camara diferente a la prevista por los sondeos, donde el PP-A
aun consiguiendo la victoria, se quedo a cinco escafios de la mayoria absoluta. Desde el punto
de vista explicativo, dicho desfase se puede abordar, al menos, desde dos hipotesis de partida.
La primera, considerando que los sondeos realizados se disefiaron de forma ineficiente, y no
fueron capaces de captar las preferencias electorales de la ciudadania y extrapolarlas a un
certero prondstico de escafios®. La segunda, y la que fundamenta este trabajo, seria el cambio
de opinién que se habria producido en ese espacio reducido de tiempo. Este estudio intentara
determinar hasta qué punto la campafia electoral influy6 en la modificacion de las expectativas
en ese espacio temporal, y por ende, en los resultados definitivos que obtuvieron los partidos

presentes tras dichas elecciones en el Parlamento andaluz.

En este momento, es importante hacer una nueva precision. Los procesos que desde el punto
de vista empirico pueden ser estudiados a través de una encuesta, son aquellos que se miden,
de una u otra forma, directamente en ella. En ese sentido, a continuacion se detallara como se
va a estudiar la campafia y su posible influencia en el comportamiento electoral el pasado 25 de
marzo. No obstante, el elector estd sometido a otras influencias y expuesto a otros
acontecimientos, mas alld de lo que en este trabajo se considere oportuno para analizar la
campafia, y que es probable que también puedan ejercer influencia en la decision de

participacion y voto.

LA CAMPANA ELECTORAL DE 2012: ATENCION Y SEGUIMIENTO.

Como se apuntaba en la introduccién, una campafa electoral es ante todo, un proceso
comunicativo. La informacion que reciben los electores en dicho proceso, proviene desde dos
tipos de canales: directos e indirectos. Por un lado, el elector tendria acceso directo a los

mensajes que emiten candidatos y partidos, a partir de propaganda, entrevistas, debates,

8 En Montabes y Trujillo (2012) se establece una diferencia entre los sondeos publicados por los institutos de
investigacion publicos que realizaron algun estudio (IESA, CADPEA y CIS) frente a los que publicaron los medios de
comunicacion realizados por empresas demoscopicas. Ciertamente, parte de estos ultimos se aventuraron a realizar
predicciones de escafios con una metodologia insuficiente para dicho ejercicio (en aquellos casos donde al menos
ésta se publico), y de ahi que algunos sobredimensionaran en exceso el nimero de escafios del PP-A.
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mitines, etc. Por el otro, también se produce transmisidn de mensajes a través de diversos
canales indirectos, principalmente, las conversaciones “politicas” de un ciudadano -con amigos,
familiares o compafieros de trabajo-, y los medios de comunicacidn. A continuacion, se detalla
cual fue la atencion y seguimiento de la pasada campana, reflejando tanto su vertiente directa

como indirecta en los diferentes aspectos considerados por el estudio del CIS.

La campafa electoral de los pasados comicios autonémicos, suscitd un interés importante
para aproximadamente uno de cada tres ciudadanos. Asi, el 34,7% de las personas
entrevistadas, mucho menos de la mitad, valoraron que habian seguido la campafia con mucho o
bastante interés®. Hay cierta variacion en el seguimiento directo de los diferentes contenidos que
especificamente pueden ser atendidos en la campara electoral (Grafico 1). En concreto, el
59,7% declar6 tener constancia de los sondeos preelectorales; el 59,1%, vio algun tipo de
propaganda en television; el 42,2% manifestd haber seguido algun debate entre los candidatos'?;
y el 41,3% indico haber leido cartas, folletos o programas. Se han incluido ademas en el gréfico,
algunas cuestiones relacionadas con la participacion ciudadana en la campana, presentes en el
cuestionario. Los datos indican que tan sélo el 7,6% de la ciudadania andaluza asisti6 a actos de

campafia, y menos del 2% fue voluntario o contribuyd econémicamente.

9 Estas cifras contrastan con los datos ofrecidos por Alarcén y Trujillo (2012) para las campafias acontecidas durante
2011. Segun los resultados que éstos presentan, el interés en las anteriores habria sido ligeramente superior, por
encima del 40% tanto en las municipales como en las legislativas.

10 Hay que tener en cuenta que se realizd un debate en formato cara a cara, emitido por la Radio Television Publica
Andaluza (RTVA) entre los candidatos de las fuerzas politicas con representacién parlamentaria, al que, finalmente,
el lider del PP-A, Javier Arenas, declind su asistencia. Sélo participaron José A. Grifian, por el PSOE-A y Diego
Valderas, por IULV-CA.
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Grafico 1. Seguimiento “directo” y participacion de diferentes aspectos de la campaia
electoral de 2012 (%).

Seguimiento sondeos 59,70%

Seguimiento propaganda 59,10%

Seguimiento debates 42,20%

Seguimiento cartas folletos o programas 41,30%
Participé en mitines

Trabajo de voluntario

Contribucién economica

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. n=1.492.
Nota: Pregunta 16, “Me podria decir si durante la pasada campafia electoral autonémica, Ud...?”

A continuacién, se apuntara como fueron las principales caracteristicas de seguimiento
indirecto a través de los diferentes cauces: medios de comunicacion -diferenciando
“tradicionales” frente a internet- y conversaciones informales. Dado el consumo mediatico en
Andalucia y sus notas definitorias (Diaz-Nosty, 2011), los porcentajes de seguimiento indirecto a
través de las diversas opciones mediaticas en Andalucia, resultan predecibles (Grafico 2). La
television, fue el canal elegido por el 85% de la poblacion para el seguimiento de la campafia
electoral. Tras éste, la prensa escrita seria el segundo mas consultado durante las elecciones,
abarcando a casi el 40% de la poblacidn. En ultimo lugar se situaria la radio, con algo menos del
35%. A mucha distancia aln, se encuentra Internet, que solo habria sido utilizado por un 16% de
la poblacién andaluza para la consulta de las cuestiones de la campafia. Sin embargo, la
participacion a traves de este medio es muy alta, de tal modo que dos de cada tres andaluces
que consultaron la informacion politica por esta via, lo hicieron mas de tres veces por semana
(Gréfico 3).
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Grafico 2. Seguimiento “indirecto” de la campaiia electoral de 2012 a través de los medios
de comunicacién tradicionales (%).

Radio

Periodicos

0% 0%  20%  30%  40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

B Todoso casi todos los dias @ Cuatroo cinco dias por semana B Doso tres dias por semana

O Sélo los fines de semana O De vez en cuando O Nunca o casi hunca

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. n=1.492.
Nota: Pregunta 12, “; Podria decirme con qué frecuencia ha seguido Ud. la informacion politica y electoral durante la campafia a
través de...?

Gréfico 3. Seguimiento “indirecto” de la campafia electoral de 2012 a través de internet
(%).

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m6-7d/s DO3-5d/s BE1-2d/s OMenorfrecuencia BENC

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. n=239.

Nota: Pregunta 13a, “; Con qué frecuencia?” (S6lo a los que contestan “si” al seguimiento de la campafia via internet, 16% sobre
el total de la muestra).

*d/s = dias por semana.
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Como ya se ha expresado, otra via de informacién politica indirecta puede ser el intercambio
de opiniones con otras personas del entorno individual, ya sean familiares, vecinos, amigos o
colegas de trabajo o estudio. La importancia de las conversaciones politicas en el
comportamiento electoral, ha sido objeto de investigacion desde hace bastante tiempo en
diferentes contextos politicos y también en el caso espafiol (Gonzélez-Sancho, 2007). A tenor de
lo expuesto tras las indagaciones sobre ésta cuestion, se puede concluir que la ciudadania
espafiola, en términos generales, tenderia a intercambiar informacion politica con mas frecuencia
cuanta mas cercania social tenga con el intermediario. Dado que Unicamente se ha preguntado
en el estudio que se analiza por dos tipos de conversadores, familiares y amigos, no se va a
poder indagar con mayor profundidad para el caso andaluz. Sin embargo, comparando los
porcentajes de ambos items, la familia seria ligeramente mas preferida para realizar
conversaciones politicas que los amigos, y por lo tanto, la realidad observada para el conjunto de
Espafia seria extrapolable al caso particular de Andalucia. En todo caso, lo mas importante es
que la campafia también fue seguida, por algo mas de la mitad de la poblacién andaluza,

también via familiares y amigos (Grafico 4).

Gréfico 4. Seguimiento “indirecto” de la campaiia electoral de 2012 a través de
conversadores (%).

Amigos

Familia

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Habitualmente B Devez encuando ERaravez B Nunca o casi hunca

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. n=1.492.
Nota: Pregunta 14. “;Hasta qué punto las elecciones del 25 de marzo han sido tema de conversacion: habitualmente, de vez en
cuando, rara vez, nunca o casi nunca?
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Una vez examinado el seguimiento y la atencién a la campafia en funcién de los diferentes
canales para el conjunto de la poblacién andaluza, a continuacién se destacaran las diferencias
segun distintos perfiles sociodemogréficos y actitudinales. Para ello, se han agrupado todas las
posibilidades alrededor de los cuatro ejes: la atencion prestada directamente a los contenidos (1)
-mensajes audiovisuales o en formato impreso, entrevistas a lideres, conocimiento de estudios
de opinion o sondeos, y debates televisados entre candidatos-; el seguimiento de la campafa
indirecto a través los medios de comunicacion, diferenciando los “clésicos” (2) -prensa, radio y
television-, frente al uso de Internet (3); y por ultimo, las conversaciones informales mantenidas
sobre la campafia (4) -con familiares y amigos-. Las variables sociodemogréaficas que se han
considerado son el sexo, la edad, el nivel de estudios, la situacion laboral, el nivel de ingresos, la
clase social subjetiva y el tamafio de habitat (Cuadro Il). Con caracter actitudinal, se incluyen el
interés por la campafia, el momento de la decision de voto, el recuerdo de voto en elecciones
generales de 2011 y en las autondmicas de 2012, y por ultimo la autoubicacion ideoldgica
(Cuadro IlI).

Tal y como se puede observar, segun el género existieron diferencias en el seguimiento y la
atencion a la campafia. Los datos muestran que los hombres habrian estado mas expuestos a
los contenidos y los intercambios informativos, especialmente en Internet y los medios
tradicionales. Segun la edad, también existieron ciertos consumos diferenciales en funcion de los
diferentes grupos. Los mas jovenes, en general, prestaron menos atencién que los votantes de
edades intermedias. También, el grupo de quiénes tienen mayor edad, tuvieron una tasa menor
de seguimiento que los ciudadanos de edades medias. En el caso de Internet, se observa
perfectamente la brecha generacional existente, donde a menor edad hubo una mayor curiosidad
por la informacién politica a través de este medio. Respecto del nivel de estudios, practicamente
todas las diferencias siguen una pauta lineal positiva. Esto es, que a mayor nivel formativo,
mayor atencion o seguimiento existié en todos los aspectos apuntados; y de nuevo, Internet
presenta el desfase mas importante. La variable situacién laboral es una de las que presenta
mayor homogeneidad en todos los items. No obstante algunas diferencias interesantes se
observan en el seguimiento de internet —el consumo fue muy superior en estudiantes y
trabajadores en activo respecto otras categorias- y en las conversaciones —igualmente, trabajar o

estudiar estuvo en relacién con un mayor consumo-.
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El nivel de ingresos también es una variable que discriminaria altamente el consumo y
seguimiento de la campafa. A mayor nivel de ingresos, mas atencion se prestd a todos los
aspectos. Respecto de la clase social subjetiva, las pautas de seguimiento presentan
mayoritariamente una forma de “u inversa”: en torno a las clases medias, este habria sido mayor
que en el resto. Unicamente se diferencia Internet, que presenta en este aspecto una distribucion
lineal, donde a mayor clase percibida, mayor atencidn tuvo este medio. Por ultimo, el tamafio de
habitat también marca algunas pautas de diferenciacion de los votantes frente a la campafia. Sin
embargo, no se observan relaciones marcadas en un solo sentido. Hay que tener en cuenta que
para considerar diferencias significativas segun el habitat andaluz, no sélo es importante trabajar
con el tamafio del mismo, sino que hay otros factores estructurales que se interrelacionan con

éste y que es necesario tener en cuenta'!.

11 Véase el trabajo de Ortega et al. (2011).
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Cuadro Il. Seguimiento de los diferentes aspectos sobre la campaiia electoral de 2012
en funcion de diferentes caracteristicas sociodemogréficas.

Medios

Contenidos' - Internet? Conversaciones*
tradicionales?

Sexo
Hombre 53 42 21 ,59
Mujer 48 ,35 12 ,56
Edad
18-24 ,38 27 19 51
25-34 51 37 25 ,56
35-44 54 42 ,20 62
45-54 54 41 ,16 ,66
55-64 54 41 ,09 62
+65 48 ,39 ,04 ,46
Nivel de estudios
Sin estudios ,40 ,30 ,01 ,40
Primarios 48 ,33 ,07 51
Secundarios 52 43 25 ,62
FP 58 44 22 ,66
Universitarios ,60 ,53 43 78
Situacioén laboral
Trabaja 54 45 25 ,64
Jubilado/a (ha trabajado) 52 41 ,06 53
Pensionista (no ha trab.) 44 ,30 ,02 40
Parado/a (ha trabajado) 47 ,33 13 ,55
Parado/a (no ha trab.) 51 ,33 15 45
Estudiante 48 ,32 ,32 ,61
Trabajo doméstico/otros ,50 ,34 ,08 ,56
Nivel ingresos
600 euros 0 menos 45 ,29 ,03 49
601-1.200 euros ,50 ,36 11 57
1.201-2.400 euros 57 46 25 67
2.401-4.500 euros 57 49 ,29 73
2.401 euros 0 mas 7 ,64 ,50 75
Clase social subjetiva
Alta ,35 ,30 ,80 ,60
Media-alta ,58 ,50 19 ,70
Media 53 42 ,20 ,60
Media baja ,50 ,36 A1 ,56
Baja 42 ,26 ,06 ,50
Tamafio de habitat
2.000 hab. o menos 48 ,39 18 ,59
2.001-10.000 hab. 53 ,35 12 ,58
10.001-50.000 hab. 47 37 14 53
50.001-100.000 hab. 54 41 15 ,56
100.001-400.000 hab. 51 ,39 18 57
400.001-1.000.000 hab. 51 42 23 ,66

Fuente: Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. n=1.492. (Algunas variables independientes
contienen casos perdidos).

Nota: se han construido un total de 4 indices que oscilan entre 0 -minimo o nulo nivel de seguimiento-y 1 —maximo seguimiento-.
1 El indice relativo a contenidos, combina la atencion a propaganda electoral audiovisual, material impreso o programas, sondeos
preelectorales y debates televisados (pregunta 16).

2 El indice relativo al seguimiento de “medios tradicionales” combina la atencion a los contenidos de campafia en prensa escrita,
radio y television (pregunta 12).

3 El indice relativo a internet, se refiere a la obtencion de informacion politica por dicha via (pregunta 13).

4 El indice relativo a las conversaciones, combina la existencia de estas con familiares y amigos (pregunta 14).
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Tomando ahora como variables discriminatorias algunos aspectos actitudinales de las
personas entrevistadas, también se observan diferencias en la atencién y el seguimiento de la
campafia. Como se puede prever, el interés por la misma, es una variable muy discriminatoria. A
mayor interés, se incrementa la curiosidad por todas las vias informativas —en este caso, y entre
los diferentes canales, destaca la participacion en conversaciones y la atencidn a los contenidos-
. La segmentacion del electorado entre quienes tenian decidido su voto antes de la campaiia y
quienes lo decidieron durante la misma, no aporta informacién sobre posibles diferencias a
destacar. Considerando el recuerdo de voto en los procesos electorales por los que se interesa
el estudio, se observan algunas diferencias a destacar. Respecto de los contenidos de campaiia,
la atencion que dicen haber prestado quiénes votaron a IU, fue superior al interés que
presentaron los votantes de PP y PSOE. El consumo mediatico en las vias tradicionales, también
fue superior para quienes recuerdan haber votado a IU -y otros terceros partidos con menor
proporcion de voto- en ambas convocatorias electorales; le siguen los votantes del PP, y por
ultimo los del PSOE. En el caso de Internet y el mantenimiento de conversaciones politicas, la
distribucion también sigue esa pauta. Por Ultimo, la abstencion y voto en blanco estuvieron en
relacion con un perfil ciudadano de minimo seguimiento e informacién politica por todas las vias
exploradas. Respecto del Ultimo aspecto analizado, que es la ideologia, hay una relacion
bastante lineal —con algunas excepciones-. Quiénes se consideraron a la izquierda, tuvieron

mayores indices de seguimiento y atencion en contraste con quiénes se ubicaron a la derecha.
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Cuadro lll. Seguimiento de los diferentes aspectos sobre la campaiia electoral de 2012
en funcion de diferentes caracteristicas actitudinales.

, Medios ,
Contenidos L Internet Conversaciones
tradicionales

Interés por la campafia

Mucho ,76 ,63 ,35 ,84
Bastante ,69 53 ,25 78
Poco ,56 43 15 61
Nada A7 ,34 11 52
Momento decisién de voto

Antes de la campafia ,56 43 18 ,61
Durante la campafia ,56 40 19 ,64
Voto en 2011 (Generales)

PP ,56 43 19 63
PSOE ,56 40 14 63
U ,62 48 21 ,69
UPyD 54 53 ,35 e
PA 43 ,36 ,36 ,68
OTROS ,50 42 ,38 ,65
ABSTENCION/BLANCO ,28 21 10 ,34
Voto en 2012 (Autondmicas)

PP-A ,58 44 21 ,66
PSOE-A 57 41 15 62
IULV-CA ,62 ,46 ,20 70
UPyD ,60 51 21 67
PA 44 37 ,29 57
OTROS ,55 42 ,36 ,50
ABSTENCION/BLANCO ,30 24 ,09 40
Autoubicacion ideologica

Izquierda ,64 A7 ,22 12
Centro-lzquierda ,58 41 A7 ,65
Centro ,52 43 ,20 ,61
Centro-Derecha ,59 42 ,20 ,67
Derecha 57 42 16 ,64
NS/NC 31 25 ,07 ,35

Fuente: Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. n=1.492. (Algunas variables independientes
contienen casos perdidos). La construccion de los indices esta referida en la nota del cuadro anterior.

A modo de recapitulacién, se puede sefialar que aunque la camparia habria tenido un interés
limitado para la mayoria de la poblacion andaluza, el seguimiento y la atencién a la misma
habrian sido superiores al interés suscitado. En ese sentido, hay que tener en cuenta que ciertas
caracteristicas sociodemograficas y actitudinales se relacionan con distintos consumos de las
diferentes vias informativas de la ciudadania andaluza. Particularmente, Internet presenta en
Andalucia desfases importantes en algunas variables independientes estudiadas, que ofrece

argumentos, al menos intuitivos, sobre la posible brecha existente aun en dicho acceso.
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EFECTOS DE LA CAMPANA EN LA ORIENTACION DEL VOTO.

El estudio empirico de los efectos de una campafia sobre la orientacién del voto, ha estado
ligado a la forma en la que han tenido lugar los procesos comunicativos. Los estudios clasicos
sobre el comportamiento electoral de las Escuelas de Columbia, en primer lugar, y de Michigan,
posteriormente, fueron pioneros en la indagacion empirica de los efectos de las campafias en el
electorado. En concreto, fueron Lazarsfeld y sus colaboradores (Lazarsfeld et al., 1944), los
pioneros en este campo, que hablaban de tres influencias perceptibles en el comportamiento de
los votantes: refuerzo, activacion y conversion. Los investigadores de la Escuela de Columbia
llamaban refuerzo, a cuando una persona que acudia a las urnas, actuaba segun la
‘predeterminacion” de una serie de condiciones previas de ésta. Por activacion, hacian
referencia a cuando un votante manifestaba su indecision ante participar o no, o directamente no
lo consideraba, y finalmente, acababa acudiendo a votar. Por Ultimo, la conversion se daria
cuando un votante que ha manifestado en un momento dado votar por una determinada opcién,
tiene un comportamiento final distinto. Afios mas tarde, los trabajos de la Escuela de Michigan
(Campbell et al., 1960), aun partiendo desde otras consideraciones, llegaron a una conclusion

similar.

En ambas aproximaciones, se partié desde la existencia de unas predisposiciones por parte
de los individuos, para unos sustentadas en una serie de caracteristicas sociodemograficas —
Columbia-, para otros sustentadas en torno a unas identificaciones partidistas de caracter
psicolégico —Michigan-, que determinaban el voto (Martinez i Coma, 2008). Las dos propuestas
defendieron que todos los electores tenian una predisposicion latente hacia un determinado
partido, y que ademas, ésta era estable e invariable en el tiempo. El espacio para la
comunicacion dentro una campafia electoral, partiendo de estos enfoques, consistiria para cada
candidatura, en evitar una disonancia entre las propensiones al voto de los potenciales de cada

una, y el comportamiento final de éstos2.

Estos primeros analisis comenzaron a dejar ser lo suficientemente explicativos del

comportamiento electoral poco tiempo después de los mencionados trabajos. Esto se debe

12 Ademas de lo anterior, se comprob6 también que la ciudadania tendia naturalmente exhibirse sélo a la
informacion vinculada a sus preferencias. Festinger (1957) definié este proceso mediante el concepto de “exposicién
selectiva”, segun el cual, los votantes evitarian someterse a un cuestionamiento de sus creencias y acciones. De ahi
que en el proceso comunicativo de una campafia, cada ciudadano participaria y se informaria en consonancia con
esas pautas previas actitudinales, evitando asi un conflicto consigo mismo.
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fundamentalmente a nuevas realidades que se fueron incorporando al proceso comunicativo-
politico. El principal sintoma observable de la relativa validez de las explicaciones originarias, fue
el hecho de la pérdida de robustez en las predisposiciones politicas, y por ende, en la volatilidad
electoral observada a partir de los afios sesenta y setenta del siglo XX. Por su parte, la
incorporacion de nuevos medios de comunicacion de masas -particularmente la television-, y la
generalizacion del uso de sondeos de opinion, revolucionaron la forma de enfocar y disefar las
campaiias electorales, en particular, y toda la actividad politica y gubernamental (Manin, 1998;
Riorda, 2010). Por lo tanto, la explicacion de los comportamientos politicos necesitaba introducir
nuevas hipotesis. Se comienzan también a considerar a partir de ese momento, la capacidad de
liderazgo de los candidatos, o la importancia de tematicas concretas en las campafias, bien todo
un blogue -como los asuntos econdémicos-, 0 bien uno o varios issues concretos. Asi, en la fase
mas cercana a la actualidad, donde ademas se consideran otra serie de aspectos relacionados
con los fendomenos comunicativos, se demuestra la existencia de relaciones influyentes, y en
ocasiones poderosas, con la capacidad de condicionar cualitativamente los resultados'®. En todo
caso, habria que puntualizar que en términos cuantitativos, dicha influencia puede tener un

caracter moderado (Canel, 1998).

En este trabajo se parte desde el presupuesto de que efectivamente la campafia puede tener,
aunque sean limitados, efectos en el comportamiento electoral'4. En este epigrafe, se intentaran
cuantificar los mismos vy, en la medida de lo posible, explicar qué consecuencias politicas
tuvieron. En primer lugar, se indagara en torno a como fueron los flujos de voto entre los
electores desde las pasadas elecciones generales (noviembre de 2011) hasta las Ultimas
autonomicas (marzo de 2012). Para ello, se contrastaran los datos de recuerdo de voto de
ambos procesos'. Posteriormente, y considerando la existencia de predisposiciones en el

sentido electoral, se analizara el voto a las tres fuerzas politicas con presencia parlamentaria

13 Diferentes trabajos han analizado los atajos o efectos cognitivos, que tienen en cuenta el comportamiento de los
medios de comunicacion, o si se quiere, la relacion de éstos con los otros actores presentes. Surgen asi teorias que
hablan del establecimiento de la agenda —agenda setting-; de la saliencia —priming-; del encuadre —framing-; o de la
formacion de opiniones —opinionation- (Diez-Nicolas y Smetko, 1999; Canel, 1999; Garcia-Beaudoux y D’Adamo,
2004).

4 En Espafia, hay diferentes trabajos que han indagado en esta cuestion: Barreiro y Sanchez-Cuenca (1998),
Fernandez (2001), Anduiza y Ofiate (2004), Martinez i Coma (2005), Crespo y Garcia-Orza (2010), Mora et al.
(2011) o Fernandez-Albertos y Martinez i Coma (2011).

15 La existencia de una encuesta realizada mediante la metodologia panel, es el método més idéneo para apreciar
dichos cambios en los flujos de voto. La no existencia de la misma en la base de datos del CIS, impide poder
realizar dicho ejercicio. En ese sentido, la propuesta analitica que se incluye en este trabajo es mas limitada, ya que
tras tener lugar un proceso electoral, puede haber cambios en la opinion publica influidos por los resultados, que
condicionen las respuestas de los estudios posteriores.
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(PP-A, PSOE-A e IULV-CA). Se intentard determinar hasta qué punto la campafia pudo influir

mas alla de las predisposiciones de cada fuerza politica.
a. Transferencias de voto: estabilidad, activacion, conversion y desactivacion.

Como ya se ha expuesto, dado que no existe un estudio panel con el que poder contrastar la
intencion de voto previamente a la campanfia y el voto final, se intentaran medir las transferencias
de sufragios acontecidas en las elecciones autonomicas de 2012, utilizando como referencia
previa el recuerdo de voto de las anteriores generales de 2011 en la misma encuesta. Teniendo
en cuenta la informacién que recogen los estudios panel, fundamentados en datos comparables
en dos momentos del tiempo, de todas las preguntas que se incluyen en la encuesta que se
analiza, son las uUnicas que pueden expresar el cambio de preferencias electorales de los
ciudadanos antes de la campafia, y una vez tuvo lugar la misma. Por lo tanto, y aun entendiendo
la limitacion de la propuesta, analizar las transferencias de voto entre los dos procesos puede ser
una herramienta muy util para comprender los flujos reales de voto'. En una interpretacion
amplia, se puede considerar que las alteraciones en las preferencias electorales entre los dos

momentos se debieron a los efectos que pudo tener la campafia en los votantes.

El analisis bivariable entre el recuerdo de voto de las generales de 2011 y las autonomicas de
2012, se presenta en forma de tabla de transferencias (Cuadro V). La diagonal que cruza la
tabla desde la parte superior izquierda, y que se ha resaltado en negrita, indica el porcentaje de
electores que habrian votado por el mismo partido en ambos comicios, y se refiere por tanto a la
fidelidad del electorado. La proporcion del PP-A es la mas importante, con un 81% de su
electorado fiel. Le siguen IULV-CA (78,2%), el PSOE-A (77,5%), el PA (68,4%) y por ultimo
UPyD (49,0%). Por otra parte, ocho de cada diez de quiénes no votaron en las primeras (o lo
hicieron en blanco), al final volvieron a hacer lo mismo cinco meses después. Mediante el
andlisis de las transferencias de voto entre partidos, también se destaca que el PP-A habria

recibido un importante flujo de votantes provenientes de UPyD (18,4%) y del PA (10,5%).

16 No obstante, mas alla de eso, este ejercicio resulta también de interés dados los resultados electorales de los
comicios generales de 2011. El nimero de votos obtenido por las diferentes fuerzas politicas en el contexto andaluz,
en una extrapolacion a unas hipotéticas elecciones autondmicas simultaneas -las circunscripciones al Congreso de
los Diputados y al Parlamento andaluz, son las mismas-, habrian conllevado una distribucion diferente de la que se
daria meses después. Asi, el PP-A habria ostentado la mayoria absoluta, y Union, Progreso y Democracia (UPyD)
habria entrado en el parlamento andaluz. Dicho calculo fue realizado por diversos medios de comunicacion. Véase
“El Pais-Andalucia”, de 22 de Noviembre de 2011. No obstante, dicho ejercicio resulta limitado, ya que los apoyos
de las diferentes fuerzas pueden variar para cada ambito, como ha ocurrido tradicionalmente cuando las elecciones
han sido concurrentes (Montero, 1988; Montabes, 1996)
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También es interesante apuntar que habria sumado el 6% de quiénes no votaron o lo hicieron en
blanco en las anteriores autonomicas. El segundo partido que finalmente obtuvo mayor
representacion, el PSOE-A, habria sumado su flujo mas importante de voto desde quiénes en
2011 optaron por otros partidos (22,2%) y UPyD (12,2%). IULV-CA, también habria sumado
apoyos desde el PA (10,5%) y desde otras fuerzas politicas (16,7%). Sin embargo, aunque el
porcentaje es elevado, dado el numero de apoyos de estas fuerzas, hay que tomar los datos con

cautela.

Cuadro IV: Cuadro de transferencias entre el recuerdo de voto en elecciones generales
de 2011*y el recuerdo de voto en andaluzas de 2012 (% horizontales).

Recuerdo de Recuerdo de voto — Andaluzas 2012

oonrcos | PP-A PSOE-A IULV-CA upyD  PA  OTROS*BIANCO! none Tota
2011 ABS. % [
PP 810 34 11 13 04 02 112 15 | 100 | 474
PSOE 34 TS 47 03 13 03 12 13 | 100 | 383
U 34 46 782 11 23 14 92 00 | 100 | &7
UPyD 184 122 41 490 20 20 122 00 | 100 | 49
PA 105 00 105 00 684 00 105 00 | 100 | 19
OTROS 56 222 167 00 00 500 56 00 | 100 | 18
BLANCO/ABS.| 60 56 47 14 00 11 795 20 | 100 | 449
TOTAL 297 238 80 256 16 12 318 14 | 100

N 439 352 119 37 23 18 410 21 - | 1479

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS.

*Dada la limitacion metodoldgica de no poder trabajar con datos de una encuesta panel, y considerando el desfase existente
entre los resultados descriptivos del estudio frente a los datos reales de voto de las elecciones generales de 2011, se ha decidido
aplicar una ponderacion sobre la base de datos Unicamente en este analisis para asemejar los recuerdos de voto de las al voto
real emitido segun el MIR en ese proceso electoral.

**La categoria “otros” incluye genéricamente todas las fuerzas politicas diferentes a las expresamente apuntadas, por lo que hay
que tomar las cifras de fidelidad y flujo de votos con esa cautela.

Hay que resaltar que IULV-CA incluyé un trasvase proveniente del PSOE-A del 4,7%, lo cual
es muy importante dado el numero de electores que tuvo el segundo. De la misma forma, entre
PP-A y PSOE-A se intercambiaron un 3,4% mutuamente, que teniendo en cuenta el numero de
casos -superior por parte del PP-A-, implica un beneficio neto para los socialistas. Dado el
descenso en la participacion que hubo entre los dos procesos, todas las fuerzas politicas
restaron apoyos por la desmovilizacién, especialmente PP-A y PSOE-A, con un 11,2% de sus
respectivos apoyos de las generales de 2011. También UPyD habria perdido en abstenciéon el

12,2% de su electorado unos pocos meses antes, e IULV-CA el 9,2%.
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Con este analisis, las primeras ideas concluyentes que se pueden resaltar y que explicarian
los resultados obtenidos, se relacionan con el alto grado de fidelidad de la mayoria de los
electorados. Los tres partidos que posteriormente obtuvieron presencia parlamentaria, habrian
conseguido mantener en las elecciones autondmicas el grueso de sus electorados de las
generales de 2011. EI PP-A repitié como primera fuerza en ambas elecciones, lo cual es debido
en buena parte, a que mantuvo fiel a cuatro de cada cinco votantes entre los dos procesos.
Ademas, incorpord algunos electores de otras fuerzas cuyo voto es menos consistente como
UPyD, y también algunos votantes del PSOE-A, que le pudieron compensar pérdidas por
abstencion o fuga hacia otros partidos. IULV-CA no sélo se beneficid de un electorado fiel, casi al
nivel del PP-A, sino que ademas logré sumar un importante flujo de votantes provenientes de
otras fuerzas politicas, y en especial, del PSOE-A. Este por su parte, también consiguié evitar
una desmovilizacion definitiva de su electorado —en 2011 el PSOE consiguié su tercer peor
resultado en Andalucia en porcentaje de votos en ese tipo de consultas-, y ademas, logro flujos
positivos de voto especialmente desde las terceras fuerzas politicas (UPyD y otros), y también
algunos votantes del PP-A en 2011. Todo ello, lleva a afirmar que en las pasadas elecciones

autonoémicas andaluzas, el efecto de refuerzo habria sido el mas importante durante la campana.

La distincion clasica de Lazarsfeld y sus colaboradores respecto de los efectos de las
campafias electorales, sefialaba tres tipos: refuerzo, activacion y conversion. Diferentes
investigaciones, también han considerado como ofro efecto observable la desactivacion
(Martinez i Coma, 2005). Esto es, que el elector tenga la intencion de votar a un partido, y
finalmente decida abstenerse. A continuacion, se dividiran los flujos de voto entre las elecciones
generales de 2011 y las autondémicas de 2012 en torno a cuatro ejes: refuerzo, activacion,
conversion y desactivacion (Cuadro V). En sintonia con lo que propone la mayoria de la literatura
que ha sido referida hasta el momento, el grupo mas numeroso de votantes tras las elecciones
de 2012 seria el de los “reforzados’. Este abarcaria a casi el 79% de las personas que indicaron
sus preferencias electorales en los dos momentos. El segundo efecto mas importante habria sido
el de desactivacion, con un 7,8% de transferencias observadas —esperable por otra parte, dado
el incremento de la abstencion entre los dos procesos-. En tercer lugar, aproximadamente el
7,5% del electorado habria variado su voto entre la previsién inicial y su opcién final. Finalmente,
un 5,7% del electorado, abstencionistas en las generales de 2011, habrian sido activados en las
autonomicas de 2012.
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Cuadro V: Efectos de la campaiia de 2012 en el electorado.
Flujos de voto entre las elecciones generales y las elecciones autondmicas.

% N
REFORZADOS 79,0 1.152
ACTIVADOS 57 83
CONVERTIDOS 75 110
DESACTIVADOS 7.8 13
Total 100 1.458

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. Se han eliminado respecto del cuadro de
transferencias aquellos casos imposibles de clasificar en ninguno de los efectos observables.

b. El voto en 2012: predisposiciones y campaiia.

Aunque en el apartado anterior se ha intentado ofrecer una explicacion de las trasferencias
de voto, lo cierto es que las conclusiones hay que tomarlas con cautela. Esto es asi porque, tal y
como se ha mencionado, hay que considerar al elector en su contexto completo para explicar su
comportamiento. Es necesario por tanto, que se realice un analisis del voto emitido en 2012
incluyendo todas las variables que tedricamente podrian haber interferido en éste, mas las
relativas al contexto de campafia. La literatura sobre comportamiento electoral, distingue
generalmente tres grandes grupos de influencias que pueden determinar o estar en relacion con
este. Serian las caracteristicas sociodemograficas (género, edad, clase social, etc.), las actitudes
politicas de caracter psicologico a largo plazo (ideologia, identificacion partidista o cercania, etc.)
y las valoraciones sobre cuestiones coyunturales en el corto plazo (gestion gubernamental,
liderazgo, etc.), estando dentro de estas Ultimas, las cuestiones de la campafia. Considerando
todas estas posibles influencias, el elector podria tener una predisposicion latente a emitir su
voto en un sentido determinado, mas alla de las posibles interferencias que hubiera percibido en
la campafa; pero también es necesario indagar en si ésta tuvo relacion con el voto, para
identificar hasta qué punto, las transferencias observadas en el apartado anterior se deben o no
a la campana en si. A continuacidn se realizara un andlisis del voto a los tres partidos politicos
que obtuvieron representacion parlamentaria (PP-A, PSOE-A e IULV-CA). Para ello, se ha
trabajado mediante analisis de regresion logistica multivariable.

Con caréacter sociodemografico, se han considerado las variables respectivas al género, la
edad, el nivel de estudios, el nivel de ingresos y el tamafo de habitat de residencia. Aunque
algunas no han mostrado una relacién influyente significativa, se han mantenido en la

presentacion final. Respecto de las actitudes psicoldgicas del electorado, se incluyen la ideologia
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y la cercania hacia los partidos politicos que se analizan. Por ultimo, con caracter coyuntural, se
han tenido en consideracion las evaluaciones de la situacion econdmica (andaluza y espafiola),
politica (andaluza y espafiola), de la gestion gubernamental (Junta de Andalucia y Gobierno
Central), y del liderazgo de los candidatos a la presidencia autondmica de los tres partidos. Dado
el contexto reflejado a lo largo de las lineas anteriores, se considera de interés incluir las
evaluaciones sobre la situacion estatal para examinar su posible influencia en el voto. Respecto
de la valoracion de la campafia, se introduce la Unica variable especifica medida en el
cuestionario, que seria la que indaga sobre las actividades de principales fuerzas politicas en
ésta. Por Ultimo, también se han considerado las variables relativas al seguimiento de la
informacidn politica que han sido analizadas en los apartados anteriores, con la intencionalidad

de considerar cual es su impacto directo en los distintos electorados.

Los resultados de los analisis de regresion logistica (Cuadro VI) muestran que las variables
relativas a los filtros psicoldgicos, ideologia y cercania partidista, explican la mayor parte del voto
de las elecciones de 2012 en Andalucia. Este hecho esta en relacion con la literatura que se ha
referido en las paginas anteriores. La ideologia es importante y significativa en los tres partidos
analizados, y de igual modo, la cercania partidista por la sigla votada. No obstante, también la

“distancia” con otras fuerzas es importante en el voto del PSOE-A e IULV-CA.
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Cuadro VI: Ecuaciones del voto en 2012: predisposiciones y campaiia.
Modelo de analisis logistico multivariable

PP-A PSOE-A IULV-CA
B Exp(B) B Exp(B)| B Exp(B)

Sexo ,368 1,444 ,043 1,044 276 1,318
Edad ,002 1,002 ,003 1,003 ,014 1,014
Nivel de estudios (ref. primarios)

Sin estudios -,785 ,456 -,162 ,850 -,350 ,104

Secundarios -,082 ,921 -, 457 ,633 154 2,125

FP ,016 1,016 - 747" AT4 -179 ,836

Universitarios ,682 1,977 -175 ,839 1,219** 3,384
Habitat (ref. < 10.000)

10.001-50.000 ,351 1,421 -,634 ,530 -,270 , 164

50.001-100.000 -,494 ,610 -1,735%** 176 - 417 ,659

100.001-400.000 -, 733 ,481 -,699 497 -,292 4T

> 400.001 -,848 428 -1,479* ,228 -,885 413
Ingresos (ref. < 600 €)

601-1.200 € ,204 1,226 -,120 ,887 ,690 1,994

1.201-2.400 € 719 2,052 716" 2,047 -,100 ,905

>2401€ 1,861** 6,428 ,256 1,292 -,784 ,456
Ideologia ,365** 1,441 -,233* 192 - 277" 758
Cercania PP 1,267 3,551 -,275 ,760 -414 ,661
Cercania PSOE -,253 JT7 1,664*** 5279 | -1,268*** ,281
Cercania IU -,516** 597 -,910%** ,402 1,317 3,731
\Valoracién economia andaluza -,406 ,666 -,289 749 -,180 ,835
\Valoracién economia espafiola ,449 1,567 ,522* 1,685 213 1,238
\Valoracién politica andaluza ,236 1,267 123%* 2,060 -110 ,896
\Valoracién politica espafiola -,146 ,864 -,418* ,658 -,073 ,929
\Valoracién Gobierno andaluz ,014 1,014 ,026 1,026 ,228 1,256
\Valoracién Gobierno espafiol ,540* 1,715 -,604** 547 -,007 ,993
\Valoracion Javier Arenas ,138 1,148 -,159** ,853 -,182* 834
\Valoracion José A. Grifian -,388*** 678 ,349%* 1,418 -,025 975
\Valoracién Diego Valderas A7T* 1,194 -,207** 813 ,220™ 1,245
\Valoracién Campafia PP-A 133 1,142 ,242 1,274 ,156 1,169
\Valoracién Campafia PSOE-A 72 1,188 237 1,268 -,696** ,498
\Valoracién Campafia IULV-CA -, 194 ,824 ,152 1,164 212 1,236
Atencion a contenidos 123 1,131 115 1,122 1,432 4,187
Seguimiento de medios -,693 ,500 3,277 26,505 | -1,679* ,187
Seguimiento de internet ,106 1,111 -,552 ,576 - 107 ,899
Conversaciones de campafia -,416 ,660 -,392 676 -,350 ,705
Constante -6,291* ,002 -6,061*** ,002 -,826 438
Pred. correctas globales % 90,0 88,6 91,9
Pred. correctas votantes % 82,3 80,9 51,9
Chi cuadrado (gl) 489,22 (33) 459,81**%(33) 233,74**%(33)
Psuedo R? (Nagelkerke) JT7 112 ,569
N 633 633 633

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del estudio 2.939 del CIS. Las variables dependientes son dicotdémicas (voto a
cada partido considerado frente a voto al resto de opciones o abstencidn). Las independientes de caracter sociodemografico han
sido codificadas de manera dicotémica, dejando en su caso, una variable de referencia; Unicamente la edad ha sido incluida en
formato de escala. Las de caracter psicolégico, ideologia y cercania a partidos, también han sido introducidas en formato de
escala. Las variables de valoracion, han sido todas introducidas como variables de escala. Por ultimo, las variables de atencion y
seguimiento han sido consideradas como variables dicotémicas respecto de los indices construidos en el apartado anterior.

#+ 0<0,001; *p<0.05; *p<0.10
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Respecto a cada fuerza politica, destacaria lo siguiente. En el voto al PP-A, ademas de los
aspectos psicologicos, habrian influido significativamente el nivel ingresos —quiénes reciben mas
de 2.400 euros mensuales tendrian mayor propension a votar a esta fuerza respecto a quiénes
perciben menos de 600-, una valoracion positiva del Gobierno central, un rechazo del liderazgo
de José A. Grifidn, y una valoracion ligeramente positiva del lider de IULV-CA. Hay que apuntar
que segun el modelo que se propone, no habria una relacion significativa, entre el liderazgo de
Javier Arenas y el voto al PP-A. La ecuacion del voto al PSOE por su parte, presenta bastantes
influencias a considerar, a parte de las ideoldgicas. El nivel de estudios habria tenido cierta
influencia negativa —significativa en el caso de quiénes tienen estudios de formacion profesional
respecto de quienes Unicamente han cursado primarios-, de la misma forma que el habitat de
residencia —a menor nivel poblacional, mayores apoyos a esta fuerza politica-. También se ha
encontrado una relacioén influyente respecto al nivel de ingresos —percibir entre 1.201 y 2.400
incrementaria el potencial apoyo al PSOE-A respecto de quiénes ingresan menos de 600 euros-.
Hasta siete variables de evaluacion, habrian influido en el voto a esta fuerza politica: la de la
economia espafiola, la de la situacion politica andaluza, y la del liderazgo de Grifian, en un
sentido positivo'”; la de la politica espafiola, la del gobierno espafiol, y la de los liderazgos de
Arenas y Valderas, en un sentido negativo. Por ultimo, en el caso de IULV-CA, la ecuacién del
voto destaca que el nivel de estudios —quiénes ostentan titulos universitarios habrian sido mas
propensos a votar a este partido en contraste con quiénes tienen estudios primarios-, el rechazo
del liderazgo de Arenas, y la consideracion positiva del candidato propio, Diego Valderas,

habrian influido en sus de apoyos.

Las variables consideradas para comprender la incidencia de la campafia, han resultado en la
mayoria de los casos, no significativas para explicar el sentido del voto a cada partido. Sin
embargo, el seguimiento de los medios tradicionales habria incidido en el apoyo al PSOE-A —con
un sentido positivo-, y en el caso de IULV-CA, la valoracién negativa de la campafia socialista y
el menor seguimiento de medios tradicionales, también destaca como influyente en términos

estadisticos.

17 A priori, que la valoracion de la situacion econémica estatal resulte significativa puede resultar contradictorio. Sin
embargo, la homogeneidad de la distribucion de frecuencias de esta variable en el estudio, podria estar detras de
esta relacion.
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ALGUNAS REFLEXIONES FINALES

La controversia en la consideracion de hasta qué punto una campafia electoral puede influir
en las preferencias de participacion y voto, es un asunto que sigue sin resolverse de forma
nitida. En un sentido cuantitativo, se ha venido confirmando desde los estudios de la Escuela de
Columbia, que las relaciones observables se cifien a tres aspectos: refuerzo, activacion (y
desactivacion) y conversion. Ademas, de esos tres aspectos, el refuerzo ha continuado siendo el
impacto méas observado tras tener lugar cualquier campana electoral. Sin embargo, en un sentido
cualitativo, sigue habiendo diferentes interpretaciones de los efectos anteriores en cada contexto

y momento historico.

Las elecciones autondmicas en Andalucia en 2012, han supuesto la consolidaciéon de un
nuevo escenario politico en la Comunidad Autonoma. El PP-A gana por tercera vez unos
comicios en Andalucia en términos electorales, y desplaza definitivamente al PSOE-A, el partido
que practicamente desde la Transicion democratica, siempre habia ocupado dicho espacio. Sin
embargo, el incremento de su peso electoral resulté insuficiente para conformar un parlamento
regional con una mayoria absoluta que le hubiera garantizado el acceso al Gobierno de la Junta
de Andalucia. La pérdida de apoyos del PSOE-A, limitada teniendo en cuenta el prondstico de
los sondeos previos, asi como el importante incremento del peso electoral y parlamentario de
[ULV-CA, limit6 las expectativas del partido conservador, y en segunda instancia, fundament¢ la
conformacién del primer Gobierno de coalicidon entre PSOE-A e IULV-CA de la historia politica

andaluza.

En un contexto de hartazgo politico y desafeccion, la campafa electoral suscité un interés
limitado en la ciudadania; pero sin embargo, un seguimiento de algunos de sus aspectos, que
abarco a practicamente dos de cada tres ciudadanos. Seguimiento y atencion que, por otra
parte, habrian variado segun diferentes perfiles sociales. Teniendo en cuenta ese hecho
observado junto los trasvases de voto referidos entre las diferentes fuerzas politicas, se puede
afirmar, aun con todas las limitaciones metodoldgicas que tiene el estudio que ha servido de
base a este trabajo, que la campafia habria tenido algunos efectos en los electores.
Principalmente, ésta habria servido para reforzar los alineamientos experimentados en las
pasadas elecciones generales de 2011 de 20 de noviembre. Sin embargo, la explicacién de los
resultados estaria mas en la linea del sentido de los efectos de conversién y desactivacion:
mientras que todas las fuerzas politicas perdieron apoyos debido a la menor participacion, el
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efecto de la conversién habria beneficiado principalmente a IULV-CA. En términos generales y
con todos los matices expresados anteriormente, esto se traduce en que las pérdidas del PSOE-
A fueron a parar al primero. El PP-A atrajo voto respecto de otras fuerzas politicas, y eso le llevo
a mitigar pérdidas por la huida a la abstencion. Algo similar habria ocurrido en el PSOE-A, pero
en menor medida que el anterior. Pero para este partido, quiza era mas importante conseguir la
estabilidad de su electorado que captar mas voto, dada la marca que obtuvo en la eleccion de
2011.

Considerando el modelo del voto propuesto, més alla de que siga siendo la ideologia y el
apego partidista lo que fundamente el comportamiento politico andaluz, hay cuestiones
coyunturales que explicarian los efectos de la campafia antes mencionados. Asi, el electorado
‘popular” se habria caracterizado por un apoyo al Gobierno espafiol y un rechazo expreso de los
lideres del PSOE-A e IULV-CA. El liderazgo positivo de Javier Arenas, no habria sido
significativo en un sentido positivo en su voto, y al contrario, si que su valoracién negativa habria
influido en el incremento de apoyos del PSOE-A e IULV-CA. Ademas de por esto, el electorado
‘socialista” se corresponderia con aquellas personas que rechazaban la gestion estatal y la
situacion politica espafiola, y al contrario, afirmaban valorar positivamente la situacion andaluza y
el liderazgo de Grifian. Ademas, siguieron la campafia en los medios tradicionales de
comunicacion. Por su parte, el electorado de IULV-CA, valoraria negativamente la campafia del

PSOE-A, y habria seguido el proceso electoral en menor medida en medios tradicionales.

Asi, la “vitoria amarga” del PP-A se habria producido por la imposibilidad de mantener una
serie de apoyos que si consiguio en las pasadas generales. En ese sentido, la campaiia le sirvid
para el complicado ejercicio de reforzar a la practica totalidad de su electorado, pero no para
desactivar al electorado socialista 0 atraer nuevos votos desde la abstencion u otras opciones.
Tampoco el factor liderazgo le ayudé en su causa. Por su parte, la “derrota dulce” del PSOE-A,
se debid principalmente a que consiguié mantener estables a sus electores, un ejercicio aun mas
complicado que en el caso anterior, dada su situacion en 2011. Considerando ademas las
relaciones influyentes de los aspectos coyunturales, y en especial los referentes al Gobierno
central, es muy probable que su electorado se haya activado finalmente como resultado de la
entrada en agenda de temas de politica estatal. Por ltimo, respecto de IULV-CA, hay que
sefialar que ademas de que la campafia le sirviera para reforzar también a su electorado de

2011, ademas le ayudo a incrementar sus apoyos; especialmente por la conversion desde otras
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fuerzas politicas y el PSOE-A. Dado que en su voto habria influido la valoracién negativa de la
campafa socialista y el alejamiento con la sigla de estos, es probable que esta coalicion esté

logrando integrar el voto descontento proveniente del PSOE-A.
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