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La democracia es el arte y la ciencia de dirigir el circo
desde la jaula de los monos.
H. L. Mencken, 1948.

En 2008, Television Espafniola anuncié un sistema "democratico" para elegir la
cancién que representaria a nuestro pais en el Festival de Eurovisién. Los
telespectadores, a través de internet, escogerian el tema ganador en un
concurso al que cualquiera podia presentarse. El resultado fue la victoria de la
cancion “Baila el Chiki-chiki”, una broma surgida de un programa de television.
Era evidente que los espafioles no habian “votado en serio", se dijo entonces, o
quiza habian querido mostrar su rechazo a este festival musical. Parece que con
la politica estd ocurriendo algo similar. Es como si de repente los electores se
hubieran cansado de votar “racionalmente”, segin sus supuestos intereses
objetivos o los argumentos esgrimidos por los candidatos, y votaran con la
intencion expresa de bloquear €l sistema, politico.

En paralelo a este proceso de “irracionalizaciéon” de la politica, asistimos a la
emergencia de un liderazgo ultrapersonal, iconoclasta y anti-institucional cuyos
representantes cosechan un éxito tras otro en las campanas electorales: Silvio
Berlusconi, Nigel Farage y mas recientemente Donald Trump son ejemplos bien
conocidos. Diferentes enfoques han intentado explicarlo, recurriendo por
egjemplo a la crisis econdémica, que habria infundido en los electorados una
especie de resentimiento contra el establishment (Sennett 2001), al
debilitamiento de las bases sociales de la politica, que llevaria a un voto cada vez
mas volatil y menos fundado en el interés de clase (Manin 1998), o a la
influencia banalizadora de los medios de comunicacién, responsable de una
especie de '"telenovelizacion" de la politica (Bouza 2007). Todas estas
perspectivas tienen interés y tocan, indudablemente, partes de una verdad que
sigue siendo incompleta. Aqui propondremos otra diferente, que reinterpreta las
anteriores a través de un concepto clasico de la sociologia politica: el carisma y
sus manifestaciones histéricas.



Hace exactamente un siglo, Max Weber (2002: 193) definié carisma como "la
cualidad, que pasa por extraordinaria (condicionada magicamente en su origen,
lo mismo si se trata de profetas que de hechiceros, arbitros, jefes de caceria o
caudillos militares), de una personalidad, por cuya virtud se la considera en
posesién de fuerzas sobrenaturales o sobrehumanas --0 por lo menos
especificamente extracotidianas y no asequibles a cualquier otro-- o como
enviados del dios, o como gjemplar y, en consecuencia, como jefe, caudillo, guia o
lider", y seguidamente anadié una coda decisiva:

El modo como habra de valorarse "objetivamente" la cualidad en cuestién, sea desde un punto de
vista ético, estético u otro cualquiera, es cosa del todo indiferente en lo que atafe a nuestro
concepto, pues lo que importa es como se valora "por los dominados carismaticos", por los adeptos
(ibidem).

Es sabido que el socidélogo aleméan consideraba al carisma una de las grandes
fuentes de autoridad legitima, junto a la tradicién y la ley racional, y planteaba
que las tres se alternaban a lo largo de la historia en formas hibridas de
dominacién. En el mundo moderno, por gjemplo, el tipo de autoridad dominante
estd fundamentado en la ley, se asienta sobre un fondo tradicional mas o menos
espeso y registra el estallido puntual de "momentos carismaticos" a través de los
cuales los regimenes politicos refuerzan su legitimidad.

Pero Weber hace algo méas que producir un nuevo concepto. Aporta lo que él
denomina tipo ideal, es decir una teoria sobre su funcionamiento, y una
fenomenologia de sus formas histdricas. Los componentes de este tipo ideal son:
(1) su efectividad depende del reconocimiento de los sometidos, en forma de
entrega completa y personal; (2) tal reconocimiento puede ser retirado en
cualquier momento, por lo que el portador del carisma estd obligado a ofrecer
pruebas constantes ante sus seguidores; (3) se experimenta s6lo en el interior
de “comunidades emotivas”, grupos unidos por la fe en determinado lider; (4)
tiene un caracter radicalmente hostil a la economia, los intereses y fines
inmediatos; (85) es la fuerza revolucionaria que acaba con los Ordenes
tradicionales, siendo también antagonista de la burocracia; y (6) puede ser
“transmitido, o producido en otros por medios hiertrgicos” (ibidem 194-199).
En consecuencia, para Weber el carisma es una autoridad personal, otorgada,
inestable, irracional, critica y manufacturable.

Estas caracteristicas son clave para entender las manifestaciones historicas del
carisma, determinadas por un proceso que Weber denomina "rutinizaciéon" y que
alude a la inexorable transformacion de las formas carismaticas de autoridad en
instituciones tradicionales o burocraticas (legal-racionales), ya sea por la
fugacidad que es consustancial al carisma, ya porque el poder se las arregla para
producir o conservar entre los dominados algun tipo de vinculo carismatico. La,
rutinizaciéon puede significar, por tanto, la extincién del carisma o bien su
transformacién en instituciones tradicionales o burocraticas, que sin embargo
llegan a retener parte de su original valor carismatico y pueden por tanto
atribuirlo o producirlo en otros. A este proceso aluden conceptos como "carisma,
del cargo" (ibidem: 199) o "carisma de la palabra" (ibidem: 864), con los que
Weber intenta acercarse a la fenomenologia de este tipo ideal, susceptible de
investigacién sociolégica. Por lo tanto, el carisma asume para él dos grandes
tiempos histéricos: uno genuino, “condicionado magicamente en su origen”, y
otro rutinizado, evolucion y racionalizacion del anterior en el sentido weberiano
del término.



La aventura del concepto de carisma en la sociologia politica del siglo XX se vio
truncada por razones académicas y no académicas. Entre las primeras, que son
las que cuentan aqui, hay dos grandes problemas para el desarrollo metodolégico
de esta nocidén: un gran malentendido tedrico, realizado por la sociologia
funcionalista norteamericana, y la dificil operativizacidén empirica del concepto.
A continuacién explicaremos brevemente el primero y abordaremos posibles
soluciones al segundo mediante dos experimentos de investigacion.

El primer intento sistematico de integrar la sociologia de Max Weber, que
siempre fue un poco esteparia, con las otras corrientes clasicas fue sin duda La
estructura de la acciéon social, publicada por Talcott Parsons en 1937. En
aquellas paginas, de gran valor tebrico, se realizd una interpretacién errdémnea del
concepto weberiano de carisma que ha tenido profunda influencia a lomos del
Funcionalismo estadounidense. En primer lugar, Parsons sostiene que la
legitimidad es una cualidad del orden social, 1o cual es cierto en el plano histérico
pero no en el tebdrico desde el que habla el sociélogo de Harvard. Alli donde hay
orden ese orden es legitimo, escribe, incurriendo en una falacia de causalidad (la
legitimidad es un logro del orden social, no su causa, porque en la teoria un
orden no legitimo se puede imponer por consenso, cOmo reconoce €l propio
Weber!). Y a continuacion afirma: "El carisma estéd directamente vinculado a la
legitimidad; es realmente el nombre, en el sistema de Weber, de la fuente de
legitimidad en general" (Parsons 1968: 809). En consecuencia, todo orden social
es legitimo y toda legitimidad es carismatica o proviene del carisma. Este ha
dejado de ser una de las tres fuentes de autoridad legitima para convertirse en el
antepasado de las otras dos. Entre los funcionalistas, la distincién entre formas
genuinas y rutinizadas del carisma deja de ser cronolégica, de acuerdo con lo
establecido por Weber, y se convierte en tipologica: un carisma genuino propio
de sociedades primitivas, que ya no existe (los antropélogos funcionalistas lo
utilizaran con frecuencia en sus cuadernos de campo, cfr. Wilson 1975), frente a
un carisma institucionalizado que ha perdido todos sus elementos
constituyentes y funciona como equivalente del orden social (Shils 1975).
Resultado: el tipo ideal de carisma, que habia ocupado €l escenario central de la,
sociologia politica a principios del siglo XX, es descatalogado. Puede valer para el
analisis de sociedades "salvajes", pero no para las del mundo contemporaneo.
Este es un error que la sociologia politica ha tardado cincuenta afios en
deshacer=?.

El segundo obstaculo que debe superarse para una explotacién cientifica del
concepto de carisma, como deciamos antes, es empirico. ¢CoOmo medir
sistematicamente y con el menor sesgo un sentimiento que es irracional,
inestable y completamente subjetivo, que no se basa en las supuestas cualidades
del lider sino en la manera como sus seguidores lo miran? Semejante laberinto
metodolégico ha alejado a muchos investigadores de indagar carismaticamente
lo carismatico. Por supuesto, es posible estudiarlo en la historia y tenemos
egjemplos muy notables de ese esfuerzo (Willner 1984, Lindholm 1990). Pero el

1Cfr. “La dominacién no legitima” (Weber 2002: 938-1046). En favor de Parsons hay que
reconocer la dificultad de este capitulo, uno de los méas confusos de Economia y sociedad.

2 Desde el ultimo cuarto del siglo pasado, la sociologia norteamericana ha venido combatiendo esta
2 Desde el ultimo cuarto del siglo pasado, la sociologia norteamericana ha venido combatiendo esta
prenocién elaborada por Parsons, que durante mucho tiempo se ha atribuido a Weber (cfr.
Glassman 1975, Swatos 1981), mientras realizaba un cierto redescubrimiento del concepto de
carisma (Lindholm 2012). En Espafa, Salvador Giner (R003) ha contribuido decisivamente a este
esfuerzo de recuperacion tedrica.



analisis de jefes carismaticos del pasado regatea la coda weberiana, que nos
recuerda que la clave esta mas en los adeptos que en el jefe.

En las paginas siguientes presentaremos dos intentos distintos de abordar un
estudio empirico sobre la percepcidon social de los lideres politicos como personas
carismaticas. Se trata de dos cuestionarios que pretenden operativizar por vias
diferentes esa "sensacion subjetiva" de la que hablaba Weber: el primero pide al
entrevistado que la racionalice, en cierta forma, para realizar comparaciones
estandarizadas; el segundo intenta dialogar, en un lenguaje metafbrico
sistematizable, con la subjetividad de la persona entrevistada. La razén por la
cual creemos que pueden estandarizarse las percepciones subjetivas de la gente,
sobre la cantidad y cualidad de carisma politico detentado por un determinado
lider, es que partimos de la emergencia de un sub-tipo histérico de carisma
rutinizado, especifico de nuestro tiempo, que denominamos carisma medidtico
(Garcia Tojar 2017). En las sociedades contemporaneas, los medios de
comunicacién son, desde el punto de vista politico, las instituciones
especializadas en la produccién y destruccién de carisma: el principal “poder
hierargico” en palabras de Weber. En los medios se juega, antes que en cualquier
otro lugar, la atribucién de legitimidad. Esto significa ante todo, para nosotros, la
mediatizacion de la politica (Ortega 2011).

Antes de proceder con la investigacién, es conveniente aclarar que sus
resultados carecen de representatividad estadistica. La muestra es reducida,
homogénea y fue seleccionada segun criterios estratégicoss. El objetivo de estos
dos “experimentos de aula” no es aportar datos sobre la percepcién social de
determinados lideres politicos, sino probar la utilidad de dos cuestionarios que
representan maneras diferentes de acercar la mirada empirica al hecho
carismatico, mas concretamente a lo que denominamos carisma mediatizado.

Primer ensayo: “Il mio Papa”

Para un acercamiento racional a la experiencia del carisma, elegimos la figura
del Papa Francisco I como ejemplo. La eleccién se justifica porque el Papado
representa una variante particular de liderazgo politico en el mundo
contemporaneo, participado de elementos tradicionales y “méagicos” a ojos de sus
seguidores. Ademas, €l actual titular de ese puesto se ha caracterizado desde su
proclamacién por un uso particularmente intenso de los medios de
comunicacioén, presentandose ante el mundo como un lider de masas a diferencia
de su antecesor Benedicto XVI: ha asumido una misiéon histérica (rescatar el
Catolicismo de su huida escolastica o fundamentalista) y explota con pericia su
imagen en prensa, televisidén y redes sociales, revelando aspectos intimos de su
personalidad para fabricarse un “lado humano” como hacen los candidatos en
las contiendas electorales4. Finalmente, Francisco I nos permite identificar a una

3 La ficha técnica de las dos encuestas es exactamente la misma: entre abril y mayo de 2017, se
pasaron 120 cuestionarios de cada una sobre tres grupos de estudiantes de la asignatura “Opinién
publica”, correspondiente a cuarto curso del Grado en Periodismo de la Universidad Complutense
de Madrid. El autor agradece la colaboracioén de los entrevistados, de los profesores Lourdes
Vinuesa y Antén R. Castromil, que cedieron su tiempo lectivo para estos ensayos, y de Raquel
Angel, que ayudo en el volcado de los datos.

4 Ha comenzado a publicarse en Espafia la revista mensual II Mio Papa (grupo Mondadori),
destinada a “contar, ilustrar y explicar las palabras, los gestos y los mensajes del Papa, su figura,
sus reuniones y mensajes, prestando una atencién especial a las imagenes y curiosidades. Ademas,
quiere ofrecer al lector una ventana inédita el mundo de Francisco, para entrar en el Vaticano, en



comunidad de creyentes que, a priori, percibird su figura de manera
radicalmente distinta a como lo hacen los no creyentes.

El cuestionario aplicado (ver Anexo I) tiene una primera parte de datos
sociodemograficos sobre la muestra’, que consta de 111 cuestionarios validos
con predominio de mujeres (65 por ciento), personas nacidas en 1994 6 1995
(80 por ciento), que no trabajan ni buscan empleo (64 por ciento), con origen
social medio-bajo (un 55 por ciento vive en hogares con ingresos anuales de
hasta 25.000 euros) y, légicamente, con estudios secundarios completados. Para
esta investigacidon, la pregunta mas interesante es si se consideran personas
religiosas (un 60 por ciento responde que no) y entre los que si la confesion es
abrumadoramente catdlica (93 por ciento). En definitiva, la muestra refleja mas
o0 menos bien el perfil medio del alumno universitario espafnol, especialmente el
de la universidad publica.

A continuacidn el cuestionario solicita la expresion, codificada en una escala de
O a 10, del grado de acuerdo o desacuerdo con doce items relativos al Papa.
Dichos enunciados se han formulado expresando dicotémicamente las seis
caracteristicas o ejes del carisma formuladas por Weber:

Primer eje. El carisma se percibe irracional/racionalmente.
ftem il. Cuando veo al Papa Francisco, siento una emocioén inexplicable.
ftem i2. Cuando veo al Papa Francisco, soy consciente de la responsabilidad que tiene.
Segundo eje. El carisma es una cualidad personal/institucional.
item i3. Bl gran valor del Papa Francisco reside en sus cualidades personales.
item i4. Bl gran valor del Papa Francisco reside en que representa a la Iglesia Catélica.
Tercer eje. El carisma es propio de tiempos de crisis/de normalidad.
item iB. Sélo alguien como el Papa Francisco puede conseguir que el mundo supere la
crisis actual.
item i6. La labor del Papa es tan importante en tiempos de crisis como de bonanza.
Cuarto eje. El carisma es un vinculo inestable/estable.
Item i?7. Si no viviéramos una crisis como ésta, no tendriamos necesidad de lideres como el
Papa Francisco.
item i8. EI liderazgo del Papa Francisco siempre es necesario para el mundo de nuestro
tiempo.
Quinto eje. El carisma contiene un mensaje revolucionario/conservador.
item i9. El mensaje principal del Papa Francisco es que tenemos que cambiar por completo
nuestra manera de Vivir.
item i10. EI mensaje principal del Papa Francisco es el mensaje que ha dado siempre la
Iglesia Catdlica.
Sexto eje. El carisma, es un liderazgo otorgado/dado.
item i11. Si el Papa Francisco no se comportase como lo hace, la gente no le seguiria.
Item i12. La gente sigue a Francisco sobre todo por el hecho de ser Papa.

Si el cuestionario discrimina eficazmente las percepciones mas y menos
carismaticas del Papa, las respuestas de los items pares deberian ser opuestas a
las de los impares y, ademas, la sub-muestra de personas religiosas deberia
ofrecer resultados sustancialmente distintos a la del conjunto.

la residencia del Papa en Santa Marta y conocer el dia a dia del Papa” (cfr.
http://www.religionenlibertad.com/llega-los-kioskos-espana-mio-papa-paginas-57065.htm). En el
primer ejemplar en espanol (publicado en mayo de 2017) podemos encontrar, ademés de
discursos papales, una secciéon titulada “Mundo de Francisco” donde el Papa cuenta sus remedios
para el resfriado, dénde compra sus famosos zapatos o la manera como se afeita (cfr.
http://revistailmiopapa.com/category/mundo-de-francisco/).

8 Para abreviar utilizaremos esta denominacién en sentido lato, a pesar de que no se trata de una
muestra representativa.
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3), mas sensibles al conjunto de las opiniones, otra vez i3 (cualidad personal), i7
(vinculo inestable) e i9 (mensaje revolucionario) superan o igualan a sus items
contrarios.
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La conclusién obvia es que la muestra analizada no considera al Papa Francisco
un lider carismatico puro, ya que lo percibe mayoritariamente de forma racional
(i), no relaciona su liderazgo con tiempos de crisis (i6), lo considera estable
(i8) y dado, sin que su liderazgo parezca depender de la voluntad de sus
seguidores (il2). No obstante, los entrevistados valoran especialmente el
mensaje rupturista de Francisco (i9) y sus cualidades personales (i3), siendo
estos dos componentes del carisma en su forma genuina, segin Weber, y creen
que su autoridad depende de ellas mas que del puesto que ocupa, de la fe que
encarna o de la instituciébn a la que representa. Si la muestra de este
experimento fuera representativa, este resultado aportaria una informacion
interesante sobre la, construccion del liderazgo en el caso del actual Papa.
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cercanas al cinco a i3, i7, i9 e i1l (cualidades personales, vinculo inestable,
mensaje revolucionario y liderazgo otorgado); finalmente, en cuanto a las
medianas encontramos de nuevo que la mayoria esta de acuerdo con i3,i9 e ill,
en lo que parece ser un patrén sélido de reconocimiento en el Papa Francisco de
unas cualidades personales valiosas, un mensaje de ruptura respecto del
Catolicismo anterior y un liderazgo otorgado desde abajo, por ellos mismos. La
conclusién es que los catdlicos entrevistados tampoco valoran al Papa Francisco
como un lider carismatico genuino, porque en la comparacién de medias sélo
vencen, una vez mas, los items impares i3 (cualidades personales) e i9 (mensaje
revolucionario), mientras que los items pares i2 (percepcidén racional), i
(propio de tiempos de normalidad), i8 (vinculo estable) e 112 (liderazgo dado) se
imponen a sus contrarios aunque por un margen mas estrecho que en el caso
anterior.

Para los catélicos entrevistados Francisco I seria, en tanto que lider, una mezcla
de elementos carismaticos, tradicionales e institucionales. Entre los primeros,
los encuestados destacan con fuerza su wvalia personal y su mensaje
revolucionario. Entre los elementos tradicionales e institucionales (en el caso de
un lider religioso es particularmente dificil diferenciar entre ambos planos

dentro de un estudio de este tipo) encontramos que su autoridad es percibida
racionalmente, se considera valida para tiempos de crisis y normalidad y



configura un vinculo estable. Si su liderazgo es otorgado o dado, a la luz de estos
datos no se puede decir porque no se aprecian diferencias significativas entre los
itemsill eil2.

En definitiva, mas que un lider carismaéatico puro, en el sentido de Weber, hemos
encontrado en ambas muestras un compuesto de carisma genuino y carisma
rutinizado. El valor personal de Jorge Bergoglio, el peso de la purpura de Pedro y
el “lado humano” de este Papa, fabricado a través de innumerables apariciones y
comentarios en los medios de comunicacién®, configuran un marco perceptivo
llamado “Papa Francisco” que una vez establecido precede a cualquier relacion
simboblica con el Pontifice y, por extension, con la totalidad de la Iglesia Catdlica
y la comunidad de fieles sobre la que se sustenta.

Discusion

Respecto al planteamiento metodolégico de este primer experimento cabe hacer
algunas precauciones. En primer lugar, cualquier intento de racionalizar un
sentimiento irracional implica un “juego de lenguaje” completo y abierto a dobles
interpretaciones. Esto no invalida a priori el resultado, pero si obliga a una
reflexién cuidadosa sobre cada significante utilizado. Por ejemplo, consideramos
que el adjetivo “inexplicable” en il es un error que pondera excesivamente el
peso irracional del item, haciendo mas dificil manifestar acuerdo con él. También
pensamos que, en la medida de lo posible, las parejas de items deben tener una
formulacién similar y sobre todo un sentido dicotémico inequivoco: desde este
punto de vista, i1/i2 e i3/i4 serian parejas validas, pero no i5/i6 (se puede estar
de acuerdo con ambos enunciados a la vez). En definitiva, esta prueba sirve para
refinar el cuestionario de cara a una aplicacion mas sistematica, pero a pesar de
los defectos detectados y de la falta de representatividad parece capaz de
aportar un retrato sélido del fenédmeno que pretende medir.

Segundo ensayo: “Zoologia politica”

Existe un precedente famoso de nuestro segundo experimento metodoldégico en
la, Sociologia contemporanea, presentado por Pierre Bourdieu en el anexo 4 de
La distincién (1991: 549-564) con el titulo de “Un juego de sociedad””.
Contrariamente a la opinién de los autores de aquella encuesta, que la
anunciaban en la prensa como un ejercicio ladico, el socidlogo francés alertaba
sobre las “regularidades” observadas en estas atribuciones, triviales en
aparencia, que sélo se pueden explicar suponiendo que estan determinadas por
unos “principios comunes de visién y divisién”s:

6 En una pregunta abierta situada al final del cuestionario, preguntdbamos qué anécdotas
conocidas en torno a la figura del Papa. La respuesta mas repetida fue “es hincha de un equipo de
fatbol argentino”, una historia difundida en todo el mundo por los medios de comnunicacion.

7 El socidlogo francés comenta una encuesta realizada sobre la poblacién francesa en 1975, por
iniciativa del diario Le Point, en la que se pedia a los entrevistados que asociaran a los seis lideres
de los principales partidos politicos del momento con: (1) colores, () arboles, (3) flores, (4)
animales, (8) juegos, (6) tipos de sombrero, (7) automoviles, (8) muebles, (9) mujeres célebres,
(10) tipos de familia, (11) profesiones y (12) personajes de cOmic. Los resultados se presentan
cruzados por las variables recuerdo de voto y nivel de ingresos.

8 En la pasada campana electoral britanica, la empresa YouGov, que suele utilizar esta técnica en
sus estudios cualitativos, presentdé una encuesta con asociaciones entre politicos y animales:
https://d25d2506sfb94s.cloudfront.net/cumulus_uploads/document/f3ruqo8k0g/SundayTimesRe
sults_170602_VI_W.pdf.




Si la significacion elegida se pone de manifiesto en cada caso sin equivoco alguno, a pesar de ser
multivocos los objetos considerados en estado aislado, esto se debe a que el esquema de percepciéon
objetivamente aplicable que se utiliza en cada caso se impone claramente porque es el inico que
permite establecer una relacién inteligible y constante de equivalencia o de exclusion entre los
objetos considerados, y por consiguiente una relacién inteligible entre los aspectos, asi
constituidos, mediante los cuales esos objetos, cosas 0 personas, pueden entrar en esa relacion
(Bourdieu 1991: 551-553).

Por supuesto, Bourdieu no establece ninguna relacién entre estos “esquemas de
relacion inteligible” y el concepto weberiano de carisma. Sin embargo, subraya la
importancia de las atribuciones regulares detectadas en ese experimento a la
hora de constituir marcos de significacion y relaciones (conflictivas) de poder:

La encuesta que registra actos de donacién de sentido producidos por la utilizacién de esquemas
mas o menos completamente superponibles y el anélisis estadistico que los agrega, reproducen,
por una especie de simulacién experimental, el proceso de produccidn de representaciones
colectivas tales como la reputacion de una persona o la imagen social de una cosa (ibid.: 560).

Las divergencias politicas, concluye el autor de La distincién, no recaen en
nuestro tiempo sobre €l conocimiento practico de las estructuras sociales, sino
sobre el reconocimiento de estas representaciones colectivas, “marcos”
(Goffman 2006) o “atajos mentales” (Popkin 1994), un reconocimiento
mediante el cual los actores dan sentido al mundo y se dan sentido a si mismos
dentro de él.

En paginas anteriores hemos abordado el carisma como una relacién de
dominacién y significacion elaborada a la vez, y de modo conflictivo, desde abajo
y desde arriba, es decir tanto por los dominados (carisma genuino) como por los
dominantes (formas rutinizadas). Y hemos wvisto que, en una sociedad
fuertemente mediatizada como la actual, éstos Ultimos poseen un arma muy
poderosa para instituir sus representaciones colectivas. En consecuencia, este
experimento puede servir también para identificar los marcos perceptivos a
través de los cuales vemnos a nuestros lideres politicos, y a nosotros mismos en
relacién con ellos. Este zoo-16gico retrata un momento de la lucha simbélica por
la produccién de autoridad de la cual depende €l orden politico. Una lucha que,
por imposicibn de la escena 1mediatica (en concreto, televisiva), es
estructuralmente = personal, otorgada, inestable, irracional, critica y
manufacturable. O 1o que es 1o mismo, carismatica.

La construccion del cuestionario para nuestro segundo experimento (Anexo II),
parte de reducir los términos comparativos utilizados en el egjemplo de Bourdieu
a una sola familia: los animales. Se elige este campo simbblico por ser mas
amplio y estar menos influido por variables de clase y nivel cultural, a pesar de
que nuestros entrevistados son bastante homogéneos en estos sentidos
(Bourdieu reconoce que campos como flores o muebles, utilizados en la encuesta
de 1978, abren fracturas econdmicas y culturales entre los interrogados). El
cuestionario se divide en una parte abierta, donde se pide a los entrevistados que
asocien las principales figuras politicas nacionales con animales a su eleccion, y
otra cerrada, en la que hay que manifestar acuerdo o desacuerdo (mediante una
escala 0-10) con unas comparaciones sistematicas. Aqui, la eleccién de los
términos comparativos, es decir la lista de anirmales con la que compararemos a
todos los jefes politicos?, se elabora a partir de cinco cualidades basicas que

® Los lideres politicos incluidos en el cuestionario son: Mariano Rajoy (PP), Pedro Sanchez (PSOE),
Pablo Iglesias (UP), Albert Rivera (Cs), Carles Puigdemont (JxSi), Oriol Junqueras (ERC) e Ifiigo



atribuimos a un lider: fuerza, lealtad, inteligencia, sabiduria y capacidad de
trabajo. Para representar el caracter dual y conflictivo del carisma, cada una se
representa en sentido positivo y negativo (no tienen por qué ser dicotémicos)10:

Tabla 1. Construccion del mapa zooldégico.

Cualidades del lider Sentido positivo Sentido negativo
Fuerza LEON TIBURON
Lealtad CABALLO PERRO
Inteligencia DELFIN SERPIENTE
Sabiduria AGUILA TORTUGA
Capacidad de trabajo ABEJA OVEJA

Finalmente, los entrevistados debian contestar si votaron o no en las ultimas
elecciones y, en caso afirmativo, a qué partido. La muestra de este segundo
experimento es la misma que la anterior, si bien se registran variaciones porque
no todos los encuestados contestan a los dos cuestionarios. Se recogen 110
encuestas validas, de las cuales 92 reconocen voto y 18 no. Los votantes se
distribuyen asi: PP 13, PSOE 15, UP 33, Cs 20, Otros 6, No contesta 5.

Resultados
Nos ocuparemos en primer lugar de las preguntas abiertas!l,

Grafico 7. A continuacion, presentamos una lista de lideres politicos nacionales. ¢ Podrias decir un
animal con el que asociarias a cada uno? (pregunta abierta, N=108).
7.1 Mariano Rajoy 7.2 Pedro Sanchez

JZQW‘O

B

€4

7.3 Pablo Iglesias 7.4 Albert Rivera

Sralds.
SEAEs

Vb

Urkullu (PNV). Sin embargo, omitimos los datos relacionados con los tres ultimos porque ningun
entrevistado reconoci6 haber votado a estas formaciones y la tasa de respuestas desciende.

10 Obviamente, todas estas decisiones metodolégicas son cuestionables porque, como decia
Bourdieu, no existe significante univoco. El objetivo ha sido representar metaforicamente las
cualidades politicas en su sentido dicotémico. Para la elaboracion de esta lista se realizd un pretest
en abril de 2017 con alumnos del méaster Estudios Avanzados en Comunicacién Politica de la, UCM.
El autor agradece la colaboracion de Freddy Bobaryn, alumno del méaster EACP.

11 Representamos los resultados a través del software gratuito de www.nubedepalabras.es.
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En el primer caso, Mariano Rajoy, el mapa zooldgico recogido tiene dos grandes
significantes que tienen sentido similar: “perezoso” y “tortuga”. Aluden sin duda
a su lentitud o pasividad, pero también son dos animales que resultan
inofensivos e incluso simpaticos (la tortuga tiene una connotacion de sabiduria
debido a su longeva edad, que puede tener influencia aqui). Si ambos animales
representan metaforicamente el corazén del carisma del lider del PP, podriamos
decir que los entrevistados reconocen en Rajoy --y se reconocen a si mismos a
través de él-- a un hombre campechano y honesto, quizd no muy inteligente
(“burro”) ni tenaz pero por ese mismo motivo incapaz de doblez y maldad. Quiza
sorprenda que el lider del partido mas afectado la corrupcidén de nuestra historia
democratica sea tan poco visto como “zorro” o “serpiente” por jovenes
universitarios que votan izquierda en su mayoria: si el resultado fuera
representativo, la supervivencia de este prejuicio de honestidad podria ayudar a
explicar por qué el votante del PP resulta tan resistente al desgaste judicial. El
carisma del lider estaria impidiendo la atribucién de responsabilidad.

La nube de Pedro Sanchez es mas dificil de interpretar debido a la polisemia del
significante dominante, “perro”, que es a la vez positivo (lealtad) y negativo
(sumisién). No ayuda mucho “gato”, la segunda respuesta mas repetida, que
podriamos asociar a su triunfo en las primarias!?. “Zorro” y “serpiente” son un
poco mas visibles que en €l caso anterior, 1o que indicaria desconfianza. Esto se
interpreta como que la poblacidén entrevistada aun no tiene fijado un prejuicio
sobre el lider socialista, 1o cual es a la vez una debilidad y una oportunidad.

El caso de Pablo Iglesias es bastante mas claro y, en cierta medida, opuesto al de
Rajoy. El lider de Unidos Podemos divide el espacio de opiniones practicamente
al B0 por ciento entre quienes lo perciben como “leébn”, valorando quiza su fuerza
y nobleza, y quienes lo ven como “zorro/serpiente/rata”, que subrayan su astucia
y perfidia. Es un indicio del liderazgo carismatico producir filias y fobias de alta
intensidad (Willner 1984). Si en el caso del lider del PP encontrabamos un
“hombre gris” que no molesta mucho a nadie, con Iglesias estamos ante un lider
cuya presencia activa tanto a sus seguidores como a los contrarios. Desde el
punto de vista estratégico, mientras no medie cambio en la percepcién de los
lideres de PP y UP, un enfrentamiento cara a cara entre Rajoy e Iglesias parece
ser mas beneficioso para el primero. De nuevo, si los datos recogidos en este
experimento fueran representativos podriamos buscar aqui explicaciones a la
sorprendente pérdida de un millén de votos por parte de UP, entre diciembre de
2015 y junio de 2016: los votantes de Iglesias podrian querer poner un leén en el
Parlamento, pero no todos desearian tenerlo en el Gobierno.

Finalmente, el mapa de Albert Rivera es el mas atomizado de los cuatro. Esto se
interpreta como sintoma de la insuficiente construccién de un marco perceptivo
comun alrededor de su persona. Aparecen de nuevo “perro” y “gato” con sus ya
mencionadas polisemias, pero también “oveja” (sumision), “caballo” (lealtad y
también sumisién), asi como “delfin” y “serpiente” (que son inteligencias
opuestas). En definitiva, Rivera es una incognita a ojos de los encuestados lo que
podria indicar un limitado valor carismatico. Tal vez “camaledén” indique algo
mas profundo sobre su percepcién social.

12 Las entrevistas fueron hechas durante las primarias del PSOE, antes y después de la rotunda
victoria, de Pedro Sanchez y por tanto en un entorno medidtico dominado por las criticas
despiadadas y, después, los elogios desmedidos hacia su persona.
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Una comparacién de estos Grafico 8. Mariano Rajoy (N=107)
resultados con los de las

preguntas cerradas puede . Oleon
aclarar las cosas. Hemos optado ovel caballo e Media
por ofrecer primero los datos tortuga \-} delfin L
generales sobre cada uno de los serpien A aguila Moda
cuatro lideres, y a continuacién bei Mediana
desglosar la muestra segun voto perro tiburen abeja
reconocido a PP, PSOE, UP y Cs.
De esta manera es mas probable
percibir las regularidades a las 8.1 M. Rajoy seguin votantes PP (N=13)
que se referia Bourdieu: la ledn
forma como cada comunidad de ovejal® caballo
Yotantes eXJStQ a,lrededo? de los tortuga delfin
lideres a quienes quiere ¥y <0
detesta. En este caso hemos serpiente e aguila
calculado las medidas de perro abeja
tendencia central, aunque para tiburén
este experimento la moda y la
media pbarecen mas 8.2 M. Rajoy segun votantes PSOE (N=15)
significativas: la primera
muestra, el marco perceptivo O|eén
dominante y la segunda, los ovej caballo
posibles marcos secundarios. tortuga >) delfin
Segun los resultados recogidos, serpiente aguila
el actual presidente del perro abeja
Gobierno (grafico 8) aparece de tiburén
nuevo bajo la apariencia de
oveja y tortuga, lo que tiene 8.3 M. Rajoy segin votantes UP (N=33)
sentido a la luz del resultado de
las preguntas abiertas. Sin _ Ole()n
embargo, las medias revelan oveja caballo
que perro y abeja tienen tortuga $ delfin
puntuaciones cercanas al cinco, ) o
por lo que podrian considerarse serpiente < T aguila
marcos secundarios. Esto se perro abeja
interpreta ~ como que los tiburén
entrevistados en su conjunto
ven en Rajoy a un politico viejo 8.4 M. Rajoy seguin votantes Cs (N=20)
pero trabajador, no muy )
inteligente, mas poco dado a . 10Ieon
exhibiciones de fuerza o astucia. oveja caballo
En definitiva, el mismo animal tortuga< \/6 delfin
"inofensivo" que hemos ient /d sauil
encontrado en las preguntas serpiente aguria
abiertas. perro abeja

tiburén

Como era de esperar, los

votantes del PP perciben en mayor medida la fuerza y la inteligencia de Rajoy,
pero no dejan de reconocer su capacidad de trabajo y su "lenta seguridad" (tanto
aguila, como tortuga obtienen medias cercanas al seis) a la hora de tomar
decisiones. El que ledn obtenga la mayor puntuacién modal muestra la fe que
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tienen sus partidarios
entrevistados en las cualidades
de liderazgo del actual
presidente del Gobierno.

Para los votantes del PSOE el
panorama es bastante distinto.
Oveja, tortuga, serpiente y perro
destacan tanto en el computo de
las medias como en el de las
modas, obteniendo el resto de
respuestas puntuaciones muy
distantes. Oveja sin abeja ¥y
tortuga sin aguila inciden en la
percepcion de lentitud y falta de
iniciativa, mientras que el alto
valor de perro alude en este caso
a un caracter servil. Aparece por
primera vez la  respuesta
serpiente, que se interpreta
como inteligencia para el engano
y la traicién. La muestra de
votantes de UP percibe a Rajoy
en términos similares, aunque
con mayor peso del significante
tortuga. Quienes votaron por Cs,
finalmente, vuelven a reconocer
en Rajoy a la oveja, la tortuga, la
serpiente y el perro, pero
también al caballo, al delfin y a la
abeja, de forma que las
cualidades negativas que
perciben todos los entrevistados
se ven compensadas por su
contrarias a 0Qjos de los
simpatizantes de la derecha.

En el caso de Pedro Sanchez
(grafico 9), las respuestas a las
preguntas cerradas muestran un
panorama, coherente con las de
las abiertas. En este caso, las
modas subrayan las respuestas
lebn/tiburén y serpiente/delfin,

valorando desde Opticas
ideolégicas opuestas sus
cualidades como lider y su
inteligencia,  estratégica. En

cuanto a las medias, Sanchez

obtiene puntuaciones alrededor del cinco en diversas categorias (perro, tiburodn,
aguila, caballo, ledbn y serpiente), 1o que indica que su personaje ain no esta bien

fijado en la percepcidn colectiva.

Los votantes del PSOE coinciden bastante con esta imagen general, pues asocian
a Sanchez con ledn, perro, caballo y aguila sin que se registren en ningan caso

Grafico 9. Pedro Sanchez (N=107)
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9.3 P. Sanchez segun votantes UP (N=33)
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9.4 P. Sanchez segun votantes Cs (N=20)
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elevadas dosis de acuerdo. Hay
un valor modal alto para la
respuesta serpiente que se puede
explicar, a nuestro juicio, por la
coyuntura de primarias a las que
estaba sometido el PSOE en el
momento de realizar las
entrevistas.

Para la, muestra de votantes del
PP, Sanchez es wuna figura
liseramente diferente dentro de
su indefinicién, ya que las
respuestas serpiente, perro y
tiburén obtienen valores
superiores a seis mientras que
sus contrarios no llegan al cuatro.
Si estos resultados fueran
representativos, podriamos decir
que los votantes de la derecha
desconfian bastante del politico
madrilefno. ¢Qué ocurre con los
votantes de UP? Sin duda son un
sector clave para las posibilidades
electorales del PSOE liderado por
Pedro Sanchez. Aqui volvemos a
encontrar la indefinicidbn que ya
vimos antes, pero el resultado
suma la mirada medio-simpatica,
de los votantes socialistas con la
medio-antipatica de los populares.
Para los afines a UP, el lider
socialista no destaca en ninguna
cualidad politica pero obtiene
puntuaciones medias en todas.
Segun este resultado, Sanchez es
una gran incégnita para quienes
votaron Podemos en las ultimas
elecciones. Por su parte, los
votantes de Cs se muestran tan
confundidos como el resto si bien
parecen desconfiar méas del lider
socialista.

La figura de Pablo Iglesias
(grafico 10) se percibe en la
muestra general alrededor de tres
cualidades politicas: la fuerza
(lebn/tiburdn), la inteligencia

Grafico 10. Pablo Iglesias (N=107)
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10.4 P. Iglesias segun votantes Cs (N=20)

lebn
ovejal? A caballo

tortuga % \ delfin
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(serpiente) y la sabiduria (aguila); en la primera estan de acuerdo tanto sus
seguidores como sus detractores, 1o cual es bastante significativo en términos de
carisma. En cuanto a la sabiduria, el reconocimiento de esta cualidad por la
mayoria de entrevistados, sea cual sea la direccion de su voto, puede revelar la
fuerza con la que el elemento académico, que Iglesias cultivd desde sus primeras
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apariciones televisivas ("el
profesor de la coleta"), se ha fijado
en su imagen politica.

Los votantes de UP entrevistados
en esta investigacién coinciden en
reconocer la fuerza y Ila
inteligencia de Iglesias en sus
valores duales (ledn/tiburoén,
serpiente/delfin). Su cualidad
COIno persona sabia es igualmente
reconocida. Las modas permiten
ver que la polarizacién en torno al
valor fuerza es muy alta.

Como era de esperar, la muestra
de votantes del PP ve en Iglesias
mas un tiburdén que un leén (pero
lo ven muy tiburdén), asi como
resaltan su inteligencia
traicionera (serpiente) y sus
conocimientos politicos (4guila).
Por su parte, los votantes
socialistas perciben y temen la
fuerza, del lider de Podemos,
resaltan su inteligencia ofidia y
TECONOCEN €I Su persona a un

hombre con conocimientos
politicos. La modas wvuelven a
sefialar la  polarizaciébn que

provoca esta figura entre los
votantes del PSOE. Las respuestas
de los electores de Cs son casi
iguales a las de los socialistas.

A juzgar por estos resultados,
Iglesias despierta pasiones
positivas entre sus seguidores,
pero también gran desconfianza
fuera de los circulos de UP. Este
resultado coincide con el de las
preguntas abiertas y representa
un reto, en términos de imagen,
para el lider de Podemos.

En Albert Rivera (grafico 11)
volvemos a encontrar un politico
cuya percepcion publica aun no
estd fijada a significantes claros.

Grafico 11. Albert Rivera (N=107)
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Perro, oveja, delfin y serpiente, las respuestas que registran mayor acuerdo,
apenas llegan al valor medio de la escala. Y la interpretacion de la moda (perroy
en menor medida caballo) puede aludir a su asociacidén con el PP, que de
momento resulta negativa para Rivera en términos de imagen.
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Los votantes de Cs tienen una percepcién del lider de su partido que no coincide
con los de las otras formaciones, si bien en ningan caso alcanza puntuaciones
demasiado altas. Valoran su fuerza (ledn), su lealtad (caballo/perro) y su
inteligencia (delfin/serpiente) de forma casi opuesta a como lo hacen los demas
votantes. Si este dato fuera representativo de un estado de opinién general,
indicaria que el liderazgo de Rivera es el mayor valor politico del partido
naranja, de acuerdo con sus partidarios.

Los votantes del PP, en general, muestran una gran desconfianza hacia Albert
Rivera, como se ve en el predominio de la moda serpiente y la media perro.
Ninguna de las otras respuestas alcanza valores superiores a cuatro, por 1o que
concluimos que Rivera es una incégnita a ojos de los votantes de la derecha. Los
electores socialistas no tienen mejor opinién del politico catalan, agrupandose
también alrededor del perro y la serpiente. Finalmente, los votantes de UP
anaden el significante oveja a este panorama mas bien gris. A la luz de estos
imprecisos datos, de no mediar un cambio de percepcidén en torno a la figura de
Rivera no se ve dénde puede cosechar Cs los nuevos votantes que necesita, pues
su mayor activo politico apenas tiene reconocimiento fuera de los convencidos.
En definitiva, Rivera se halla en un momento clave a la hora de definir su
personaje politico: el lider fuerte e inteligente en el que creen sus seguidores o el
perro de otros partidos temido por el resto de votantes entrevistados.

Discusion

En este segundo experimento los juegos linguisticos son aun mas decisivos que
en el anterior. Las respuestas ofrecidas o escogidas por los entrevistados deben
ser interpretadas teniendo en cuenta multiples connotaciones semanticas, 1o que
impone una cierta precaucién a la hora de presentar resultados. El item tal vez
mas dificil de comprender es perro, que aparece mayoritariamente en su sentido
negativo (animal servil), por ejemplo Pedro Sanchez para los votantes de UP o
Albert Rivera para los del PSOE, pero cuya presencia en sentido positivo (el
mejor amigo del hombre) no puede descartarse. En futuras investigaciones,
quiza seria conveniente eliminarlo del mapa: podria sustituirse por oveja, que
tiene todas las connotaciones negativas del perro y ninguna de las positivas, y
reemplazar ésta por otro animal trabajador y poco simpatico, por ejemplo la
hormiga.

Por otro lado, se ha sefialado la utilidad de la moda y la media para visibilizar los
marcos primarios y secundarios a través de los cuales son percibidos estos
personajes; esta diferencia es importante porque una parte decisiva del trabajo
en Comunicacién politica consiste en explotarla estratégicamente. La mediana,
sin embargo, no ofrece informacién original y por tanto no deberia calcularse en
una investigacion como ésta.

Conclusion: 1a percepcion del carisma mediatico

Entendemos por carisma mediatico la percepcidén de cualidades extraordinarias
en un individuo, fabricada en la poblacidén a partir de su puesta en escena a
través de continuas apariciones en los medios de comunicacién. Esta forma
histérica de rutinizacidén, especifica de las sociedades modernas, resulta
determinante para la atribucién de legitimidad politica, o sea para el
mantenimiento del orden politico en el mundo de nuestro tiempo, especialmente
en sistemas democratico-capitalistas (Garcia Tojar 2017). Los aspirantes a lider
politico deben construir en los medios (sobre todo en la televisién y las redes
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sociales) un personaje identificable por la poblacién, alrededor del cual se pueda
fundar una “pseudocomunidad” politica: “asociacién interpersonal superficial,
que mezcla de forma confusa contactos personales y mensajes mediatizados”
(Beniger 1987: 354). El personaje equivale a un héroe mitolégico, con
superpoderes y superdebilidades que el actor debe encarnar en sus apariciones
publicas y privadas, pues las redes sociales han difuminado esta frontera. Si
interpreta bien su papel, la pseudocomunidad politica se tiene en pie; si no 1o
hace, el statu quo pierde legitimidad.

En este trabajo hemos visto que Mariano Rajoy es percibido como una tortuga,
animal sabio pero lento, y Pablo Iglesias como un lebdn, fuerte pero agresivo.
También que el Papa Francisco ha logrado transmitir una fuerza de caracter
personal y un mensaje rupturista por encima del peso institucional de la Iglesia
Catdlica, que resulta ser la gran debilidad del actual pontifice. Si los datos aqui
aportados fueran representativos, podriamos concluir que los tres definen
pseudocomunidades endebles pero potencialmente eficaces para hacer politica,
al menos la cantidad y cualidad de politica que el actual orden puede soportar.
Pero sobre todo, hemos comprobado que al menos en sus formas rutinizadas la
percepcidn del carisma se puede medir empiricamente.

Aunque pueden desarrollar picos de gran intensidad, las pseudocomunidades
determinadas por el carisma mediatico son estructuralmente débiles. Por decirlo
en términos de Weber, representan lo que queda de polis (es decir, de humano)
en un mundo racionalizado. En una obra muy valiosa, Stefan Breuer ha
planteado que el mantenimiento del orden social en la jaula de hierro del
capitalismo permite plantear “postweberianamente” una cierta “6smosis” entre
burocracia y carisma, que en el plano tedrico resultaba imposible. Una
organizacién racional que produce desorganizacion, debilitando “no los valores,
sino la instancia psiquica en la que se implantan los valores”, hace que “una
parte creciente de la poblacidén hoy ya no recibe en la socializacién primaria la
dotacion fundamental en la que podrian anclarse los fundamentos de validez, ya
sean de tipo tradicional o racional-legal”, afirma Breuer (1996: 188). El yo
freudiano estd siendo reducido a su forma “minima” (Lasch 1985) y las
comunidades politicas que fundaba se convierten poco a poco en Erupos
terapéuticos donde a duras penas encuentra sus propios “fundamentos de
validez” personal. 1.os medios de comunicacién representan a la perfecciéon esta
6smosis histérica entre burocracia y carisma: en ellos lo liminal se hace
cotidiano, lo extraordinario se rutiniza y el vinculo politico deviene pasién de
fan, es decir un objeto de consumo identitario.

Si estas reflexiones son correctas, hay que pensar de nuevo la relacién entre burocracia y carisma.
La sociologia weberiana ve esta relacién como un antagonismo: méas burocracia significa para ella
limitacién del carisma, y mas carisma significa una ruptura de la racionalidad. Sin embargo, es
mas plausible la suposicién de que ambos factores aumentan a la vez y se vuelven permeables el
uno para el otro hasta un punto que Weber no pudo imaginar (Breuer 1996: 189).
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El papa Francisco

Este cuestionario es anénimo. Responde, por favor, las siguientes preguntas en el orden indicado.

Datos generales (marcar con una X).

1. Sexo.
Hombre
Mujer

2. Afio de nacimiento:

3. Situacidn laboral.

No trabaja

En paro

Trabaja por cuenta propia
Trabaja por cuenta ajena
Jubilado o pensionado

4. Ingreso anual aproximado del hogar en el que vives.

Hasta 9.000 euros
9.001-14.000
14.001-19.000
19.001-25.000
25.001-35.000
Més de 35.000

No lo sabe

5. Nivel de estudios completados.
Primarios

Secundarios

Universitarios

Postgrado

6. ¢, Te consideras una persona religiosa?
Si

No

6.1. En caso afirmativo, ¢,cual es tu
confesion religiosa?

Catdlica

Protestante

Musulmana

Otra (senalar cudl):

Expresa tu grado de acuerdo o desacuerdo con los siguientes enunciados, segin una escala de 1

(nada de acuerdo) a 10 (totalmente de acuerdo).

NXO U RO

como el papa Francisco

©

nuestra manera de vivir

(0-10)

. Cuando veo al papa Francisco, siento una emocioén inexplicable

. Cuando veo al papa Francisco, soy consciente de la responsabilidad que tiene

. El gran valor del papa Francisco reside en sus cualidades personales

. El gran valor del papa Francisco reside en que representa a la Iglesia Catolica

. S6lo alguien como el papa Francisco puede conseguir que el mundo supere la crisis actual
. La labor del Papa es tan importante en tiempos de crisis como en tiempos de bonanza

. Sino viviéramos una crisis como ésta, no tendriamos necesidad de lideres

. El liderazgo del Papa siempre es necesario para el mundo de nuestro tiempo
. El mensaje principal del papa Francisco es que tenemos que cambiar por completo

10. El mensaje principal del papa Francisco es el mensaje que ha dado siempre

la Iglesia Catoélica

11. Si el papa Francisco no se comportara como lo hace, la gente no le seguiria
12. La gente sigue a Francisco, sobre todo, por el hecho de ser Papa

Finalmente, describe brevemente los hechos o anécdotas mas importantes que conozcas sobre el

papa Francisco (gjemplo: es argentino).

Anexo I1

Muchas gracias por tu colaboracion
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Zoologia politica: un juego de asociaciones
Este cuestionario es anénimo. Responde, por favor, las siguientes preguntas en el orden indicado.

1. Datos generales.

1.1 Sexo (marcar con una X).
Hombre

Mujer

1.2 Afio de nacimiento:

2. A continuacién presentamos una lista de lideres politicos nacionales. ¢ Podrias decir un animal
con el que asociarias a cada uno de ellos? (las respuestas pueden coincidir)

2.1 Mariano Rajoy

2.2 Pedro Sanchez

2.3 Pablo Iglesias

2.4 Albert Rivera

2.5 Carles Puigdemont
2.6 Oriol Junqueras
2.7 Ifigo Urkullu

3. Ahora presentamos una lista de cinco animales. ¢,Podrias valorar, dentro de una escala de O
(nada de acuerdo) a 10 (totalmente de acuerdo), en qué medida cada lider politico se parece al
animal propuesto?

Los animales son: leén caballo delfin aguila abeja
3.1 Mariano Rajoy

3.2 Pedro Sanchez

3.3 Pablo Iglesias

3.4 Albert Rivera

3.5 Carles Puigdemont

3.6 Oriol Junqueras

3.7 Ifigo Urkullu

4. Lo mismo que en la pregunta anterior, pero con cinco animales diferentes.

Los animales son: tiburén perro serpiente tortuga oveja
4.1 Mariano Rajoy

4.2 Pedro Sanchez

4.3 Pablo Iglesias

4.4 Albert Rivera

4.5 Carles Puigdemont

4.6 Oriol Junqueras

4.7 Ihigo Urkullu

5. ¢, Votaste en las ultimas elecciones? (marcar con una X) Si No
5.1 En caso afirmativo, ¢a qué partido votaste? (marcar con una X)

Partido Popular (PP)

Partido Socialista Obrero Espanol (PSOE)
Unidos Podemos (UP)

Ciudadanos (Cs)

Partit Democrata Catald (PDeCAT)
Esquerra Republicana de Catalunya (ERC)
Partido Nacionalista Vasco (PNV)

Otro partido (senalar cuél):

Muchas gracias por tu colaboracion
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